Kurzexpertise:
Tourismusbezogene
Konzeptprifung und
Standortvergleich fiir
ein Besucherzentrum
am Bauhaus Dessau

Berlin, im Oktober 2010

dwif

consulting




Kurzexpertise: Tourismusbezogene Kon-
zeptprufung und Standortvergleich fiir ein
Besucherzentrum am Bauhaus Dessau

Auftraggeber:
Stadt Dessau-Roflau

Projektbearbeitung:
dwif-Consulting GmbH

Prof. Dr. Mathias Feige

Nadine Hoffmann, Dipl.-Geogr.

Marienstraf3e 19/20, 10117 Berlin
Tel. 030/757 94 9-0
www.dwif.de

Berlin, 06. Oktober 2010



dwif — Consulting GmbH Kurzexpertise: Tourismusbezogene Konzeptpriifung und Standortvergleich
fiir ein Besucherzentrum am Bauhaus Dessau

Inhalt
l. Einleitung -4-
LT AUFGADENSTEIUNG .ottt as st s s s sssssessssnens -4 -
.2 Aktuelle dwif-Aktivitaten mit Bezug zum Bauhaus.............cveveecvenernresernneenenns -4-
Il.  Tourismusentwicklung Dessau-Rof3lau -5-
[T LEITFIAGE ettt ssssss s s sss s sssssss s sssssssassssssassssssssssssssssassssssssssnsens -5-
1.2 Ankiinfte und UbernachtUngen.............eeeveeeeeeeesveseessssssnesssssssnesssssssssesssssssnneessons -5-
1.3 Dessau-RoBlau im Konkurrenzvergleich ... cnsceessicesssisesessessssssssssssessens -6-
114 Auslandische UbernachtUngen.............evevveeeeeeevveneesesssssesssssssnessssssssssssssssnneessons -6-
[1.5  SQiSONVErtEIlUNG 2000 .......oiiririririnininisisnissnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes -7-
1.6 Die Zielgruppe ,Bauhaus-Besucher” in Dessau-RoBlau...........ccoeererrerrerrenrerrnnann -7-
[.7  Erkenntnisse und SChlussfolgerungen ... eeensrcssssssssssisssessesssssssssssseseens -9-
lll.  Kulturtouristische Freizeittrends -10-
.1 Leitfrage und VOrbemMEIrKUNG .....cvceeeeeceeeissisetsssssesssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssens -10-
1.2 Wandel der KURUIeINFIChTUNG ...t ssssssssssssssssssssens -10-
1.3 Bedeutung des UNESCO-Pradikats ........cccoceereereeresresressesssssssssssnssesssssssssssssssssssenes -12-
.4 Erkenntnisse und Schlussfolgerungen ... eeeeesessssrseseiessesesssessesssansens -12-
IV. Konkurrenzanalyse Bauhausstadte -13-
V.1 LOIFTAGEN ettt sttt sttt s st s s s s s s s s s s ssnsansens -13-
V.2 Dessau vs. Weimar UNd Berlin.......icneieneiecssisssssisssssessssssssssssssssssssssssens -13-
V.3 Aktuelle Entwicklungen in WEIMAT .......cccceurinrinsinsinsinsisisississesssssssssssssssssssssssanes -16-
IV.4 Einzugsbereich des Bauhauses DESSAU ...........ceuereereriesreeisssnsinssssssssssssesssssssssenes -17 -
IV.5 Erkenntnisse und Schlussfolgerungen ... reensrssnsrssessssssesesssessssssansens -18-
V. Das Bauhaus als Marketingthema -20-
VT LEIIIAGE ottt sttt ass sttt sss st s s s s sas s sassssssasssssssssanees -20-
V.2 Stadtmarketing Dessau-ROBIAU........c.ccervreeeerreereiesesissssstsssssasssssssssssssssssssssssssanses -20-
V.3 Landesmarketing Sachsen-Anhalt ... essessessessessessens -20-
V.4  Internationales Marketing.........ennensnsineinsinsssississsssssssssssssssssssssssssssssssssns -21-
V.5 Erkenntnisse und Schlussfolgerungen ...........eeesneinsineinsinssssssssssssssessessens -22-
VI. Dessau als Bauhausstadt: Zusammenfassende SWOT-Analyse........cccccceueeeennee. -22-
VII. Standortvergleich fiir ein Besucherzentrum am Bauhaus Dessau..................... -23-
VILT  LEIFIAGE ettt sssesstsssssssssssssssssssssssasssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses -23-
VIL2 VOrbDEMEIKUNGEN ...ttt sssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess -23-
VI3 PlanUNGSKENNZIIEIN ...ttt ss s sssssssssssssssssssssssssssssssssssssses -25-
VI.4 Ermittlung des FIAChenbedar s ...........oeninninensisensesessisssessseseiessssssssssnes -25-
VII.5 BetraChtete StANAOITE .....ccceeercereeeeeeeseeseiseiseasessessesssesssessessssssssssssssesssssssssses -27 -
VII.6 Lage der infrage kommenden FIACheN........eeerrcereseeeeses s iesessessseees -27 -
VII.7 Detailinformationen zu den FIGChEN ... ssseiesssesssaees -28-
VII.8 Gutachterliche Bewertung durch dwif ... -29-
VIIl. Gesamtfazit -31-
IX. Anlagen -32-
IX.1 Karte der Konkurrenzeinrichtungen nach Themen.......nnnneneinnessenees -32-
IX.2 Karte der Konkurrenzeinrichtungen nach GroBenklassen..........ccoovererrrrerenenne -32-
IX.3 Tabellarische Auflistung der Konkurrenzeinrichtungen nach
EINZUGSDEIEICNEN ...ttt st sss s st ssnes -33-
IX.4 Fotodokumentation der infrage kommenden Flachen..........coeevereerneenennnee -36-



dwif — Consulting GmbH Kurzexpertise: Tourismushezogene Konzeptpriifung und Standortvergleich fiir

ein Besucherzentrum am Bauhaus Dessau

1.1
Teil I:

Teil ll:

1.2

Aufgabenstellung

Priifung des inhaltlichen Konzeptes fiir das Besucherzentrum auf Basis bereits vorhan-
dener Unterlagen sowie ggf. weiterer Zuarbeiten bzw. Erlauterungen

Grundsatzliche Aussagen zur Konkurrenzsituation von Dessau als Bauhausstandort im
Vergleich zu Weimar und Berlin

Wichtig: Die inhaltliche Konzeptpriifung erfolgt ausschliellich aus der touristischen,
nicht aus einer historisch-fachlichen Perspektive.

Da keine empirischen Untersuchungen (z. B. Reprasentativbefragungen) zur Attraktivi-
tat bzw. zum Interessenpotenzial vorliegen, beschrankt sich die Priifung auf vorhande-
nes Wissen und eine gutachterliche Einschatzung.

Prifung des in der ,Machbarkeitsstudie Besucherzentrum am Bauhaus” bereits vorlie-
genden Vergleichs von sieben Standorten zzgl. zwei Standorte am Schlossplatz.

Dieser Standortvergleich erfolgt aus touristischer Perspektive auf Basis vorhandener Un-
terlagen.

Eine Wirtschaftlichkeitsanalyse mit Aussagen zu betriebswirtschaftlichen Rahmendaten
ist explizit nicht Gegenstand des Auftrags.

Aussagen zu Trager- und Betreiberschaft sind ebenfalls nicht Gegenstand der Betrach-
tung.

Aktuelle dwif-Aktivitaten mit Bezug zum Bauhaus

Neben der vorliegenden Analyse bearbeitet das dwif derzeit die beiden folgenden Projekte mit

(potenziellem) Bezug zum Thema:

800-Jahre Anhalt 2012 im Auftrag des Ministeriums fiir Wirtschaft und Arbeit des Lan-
des Sachsen-Anhalt

Kulturtourismuskonzept Thiringen inklusive Positions- und Potenzialbestimmung fiir
das Thema Bauhaus in Weimar und Thiringen im Auftrag des Thiringer Ministeriums
fur Wirtschaft, Arbeit und Technologie
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1.1

Tourismusentwicklung Dessau-RoB3lau

Leitfrage

Wie hat sich der Tourismus in Dessau-RoB8lau entwickelt und welche Rolle spielt dabei
das Bauhaus?

1.2

300

250

200 +

in Tsd.

100 A

50

150 +

Ankiinfte und Ubernachtungen

Insgesamt positive Nachfrageentwicklung
Leichter Einbruch 2009
Extrem niedrige Aufenthaltsdauer

Hinzu kommt eine unbekannte Zahl von Ausflliglern; diese Ubersteigt mit Sicherheit
das Ubernachtungsvolumen um ein Vielfaches (im Rahmen der detaillierten Wirt-
schaftlichkeitsanalyse zu berechnen!)

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 2009: 1,7 Tage

164 163 165 165
147 149
132 133 135 136
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
‘ m Ubernachtungen M Ankiinfte ‘

Abb. 1: Ubernachtungen und Ankiinfte in Dessau-RoBlau
Quelle: dwif, 2010; Daten Stat. Landesamt
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1.3 Dessau-Roflau im Konkurrenzvergleich

Im Vergleich zu ausgewahlten Stadten in Sachsen-Anhalt weist Dessau eine unterproporti-
onale Dynamik auf, die zudem unter der von Weimar liegt.

220

Naumburg (Saale)

200

180

/\471/—' Wernigerode
160 /

Weimar

100

Index 2000 =

Magdeburg
Schénebeck (Elbe)
inkl. Bad Salzelmen
Halle (Saale)
Dessau-RoBlau

80 T T T T T T T T
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Abb. 2: Dessau-RoB3lau im Vergleich zu ausgewdhlten Stadten in Sachsen-Anhalt und
Weimar

Quelle: dwif, 2010; Daten Stat. Landesamt; Auswahlkriterium fur Stadte in Sachsen-Anhalt: > 100.000
Ubernachtungen und > 25.000 Einwohner

4  Auslindische Ubernachtungen

700 Anteil auslandischer Gaste an allen

600 = Ubernachtungen 2009 (amtliche Statis-
tik):

500 469

Dessau-Rof8lau: 12 %

- tendenziell sinkend

400

300 Weimar: 13%
200 165 - tendenziell steigend
145
ool | . Auslanderanteil Bauhausbesucher:
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° Dessau-RoBlau ‘ Weimar ‘ Dessau-RoB3lau ‘ Weimar Zum Verg|eiChI
- e . N - Halle (Saale): 13 %
‘ ® Ubernachtungen Inlander (in Tsd.) Ubernachtungen Auslénder (in Tsd.)‘

- Magdeburg: 16 %
Abb. 3: Ausliandische Ubernachtungen - Naumburg: 3%
Quelle: dwif, 2010; Daten Stat. Landesamt - Wernigerode: 6 %
- Schoneck (Elbe): 4%

- Lutherstadt Wittenberg: 15 %
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I.5  Saisonverteilung 2009

e Bauhausbesucher und Ubernachtungszahlen zeigen &hnliche Saisonverliufe mit
Sommerdominanz

e August in Stadt und Bauhaus Spitzenmonat

e Saisonkonzentration im Bauhaus noch starker als in der Stadt

in Tausend
o N A o ® O N » O
Pttt
2

|
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Ry K @@0 & * & N K3 & N & N
@ 4 A $ & © & &
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‘ Bauhausbesucher mmm Ubernachtungen in Dessau-Rosslau durchschnittliche Ubernachtungen ‘

Abb. 4: Saisonverteilung der Bauhausbesucher und Ubernachtungen in Dessau-RoRlau
2009

Quelle: dwif, 2010; Daten Stat. Landesamt & Stiftung Bauhaus Dessau

Ubernachtungen: Bauhausbesucher:
e 339% in der Haupturlaubszeit (Juni- e 38 9% kommen im Juni, Juli und August
August)

e 72 % kommenim Sommerhalbjahr

® 64 % im Sommerhalbjahr (Mai-Sept.) e relativ konstanter Sommer

* schwacher Juli e 28 % im Winterhalbjahr (Okt.- Apr.)

® 36 % im Winterhalbjahr (Okt.- Apr.) e 14 9% kommen im August

.6 Die Zielgruppe ,Bauhaus-Besucher” in Dessau-Rof3lau

Ergebnisse der Besucherbefragung am Bauhaus Dessau 2010
Rahmendaten der Befragung:
e durchgefiihrt vom Institut fiir Kultur und Medienmanagement der FU Berlin
® insgesamt ca. 400 auswertbare Fragebdgen
Zeitraum: Juli/August 2010
nicht reprasentativ
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Ausgewadhlte Ergebnisse:

71 % Besucher aus Deutschland, 29 % auslandische Besucher, vorwiegend aus den Nie-
derlanden, Schweden, den USA, Grof3britannien und Frankreich

Knapp zwei Drittel der Besucher (65 %) sind Tagesgaste. 28 % sind Kurzurlauber.
58 % der Besucher waren Erstbesucher.

Jeder Zweite kam mit Partner, 31 % mit Freunden.

Die meisten Besucher sind zwischen 40 und 70 Jahre alt, 18 % 21 bis 30 Jahre.

39 % der Besucher erfuhren Uber Freunde, Bekannte, Schule oder Studium vom Bau-
haus.

Jeder zweite Gast hat sich nicht vorab lber das Kulturangebot in Dessau informiert.

Der Besuch des Bauhauses ist hauptsachlicher Besuchsanlass fiir 61 % der Erst- und
Mehrfachbesucher.

Besucher von auflerhalb reisten mit dem Auto (49 %), dem Fahrrad (25 %), der Bahn
(14 %) oder dem Bus (7 %) an.
Jeder zweite Besucher nahm an einer Bauhausfiihrung teil.

Insgesamt waren neun von zehn Besuchern sehr zufrieden oder zufrieden mit dem Be-
such.

Flhrungen und die Infrastruktur erhielten die besten Bewertungen.
Der grof3te Handlungsbedarf besteht bei den Medien und der Orientierung.
Zwei Drittel der deutschen Besucher kommen aus den alten Bundeslandern, vorwie-

gend aus Rheinland-Pfalz, Saarland, Hessen, Hamburg und dem &stlichen Niedersach-
sen.

Besucher aus Berlin bilden die viertgro3te Gruppe.

Etwa ein Drittel der Befragten haben die Bauhausstatten in Berlin und Weimar bereits
besucht (oder werden sie besuchen).

88 % der Befragten kannten auch die Meisterhduser, jedoch nur 15 % haben sie be-
sucht.

Fast zwei Drittel der Befragten kannten auch die Luthergedenkstatte und das Garten-
reich Worlitz.

Zu den besuchten Sehenswirdigkeiten der Stadt zahlten vor allem die Siedlung Torten,
das Technikmuseum, das Theater und das Kornhaus.

Die hauptsachlichen Interessen der Besucher liegen auf dem Gebiet der klassischen
modernen (68 %) und zeitgendssischen (66 %) Architektur.

Bei auslandischen Besuchern ist das Interesse an zeitgendssischer Kunst starker ausge-
pragt.

Fiir das Thema ,Aufklarung” interessierten sich 43 % der Baushausbesucher, fir die Ge-
schichte Anhalts 16 %.
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1.7 Erkenntnisse und Schlussfolgerungen

e Der Tourismus hat sich in Dessau kontinuierlich positiv, aber mit deutlich unterdurch-
schnittlicher Dynamik im Vergleich zu Wettbewerbern entwickelt.

e Die Aufenthaltsdauer ist als extrem kurz zu bezeichnen.

» Das Bauhaus triagt schon heute in Form von vielen Erstbesuchern bei Tages- und Uber-
nachtungsgasten messbar zum Tourismus in Dessau bei.

® Insbesondere die internationale Nachfrage wird durch das Bauhaus belebt.

e Die Herkunft der auslandischen Gaste weist eine breitere Streuung auf als in vergleich-
baren Stadten Sachsen-Anhalts.

e Das Bauhaus zieht zudem deutlich mehr Besucher aus ganz Deutschland nach Dessau
als in andere Stadte des Landes.

e Damit wirkt es national und international stark imageférdernd fiir die Stadt und erhdht
ihren Bekanntheitsgrad.

e Zu einer Saisonverlangerung kann das Bauhaus jedoch noch nicht beitragen.

e Die Bauhausbesucher interessieren sich besonders fiir moderne (Bauhaus-) Architektur,
weniger fir die Themen ,Anhalt” und ,Aufklarung”.

e Dessau wird auch weiterhin vorrangig ein Ort flir Tagestouristen sein. Diese halten sich
nur relativ kurze Zeit am Ziel auf und missen daher schnell und einfach zum Ziel kom-
men und alle relevanten Attraktionen in moglichst groBBer raumlicher Nahe vorfinden.

e Ein umfassendes und qualitativ hochwertiges Angebot an Gastronomie und Einzelhan-
del sind sowohl fiir Tages-, als auch Ubernachtungsgéste von groer Bedeutung (nicht
geprift im Rahmen dieser Expertise).

Exkurs — Moglichkeiten der Saisonerweiterung

® Das neue Besucherzentrum kann zu einer Saisonerweiterung in Dessau beitragen, da derartige
hochwertige Einrichtungen

- im Sommer vorrangig Urlauber aus der Region anziehen

- in der Vor-, Nach- und Wintersaison zu einem erheblichen Anteil von Gruppen angesteuert
werden.

- Hierzu gehoren v. a. Schiiler/Studenten, Seniorengruppen, Firmenfahrten etc.
® Hinzu kommt, dass in diesem Zeitraum
- viele Bildungsveranstaltungen

- Tage der offenen Tir und andere Veranstaltungen stattfinden. Hierzu gehéren beispiels-
weise auch Kulturveranstaltungen (Konzerte, Lesungen etc.)

e Dariber hinaus erzielen alle Einrichtungen zumindest ein Zusatzgeschaft aus der Vermietung
von Raumlichkeiten z. B. fiir Firmenveranstaltungen, Familienfeiern etc.
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Il. Kulturtouristische Freizeittrends

lll.1  Leitfrage und Vorbemerkung

Welche Entwicklungen und Trends haben heute Einfluss auf den Erfolg kulturtouristi-
scher Einrichtungen?

Die folgenden Ausfiihrungen beleuchten nur einige ausgewahlte, wichtige Entwicklungen und
Trends in Freizeitwirtschaft, Kulturtourismus und (kultur-) touristischen Einrichtungen, die fir
das Besucherzentrum am Bauhaus jedoch von Bedeutung sind und daher in die Bewertung
des Konzeptes einflie3en.

ll.2  Wandel der Kultureinrichtung

Kultureinrichtungen stehen in einem wachsenden Wettbewerbsumfeld.

Kulturtouristische

Einrichtungen
D oD e Lo

Freizeitparks Industrie- & andere n
Denkmiler Stadtfiihrungen
Brand Parks Andera
Events
Erlebnisbader

Natur- . wirtschaft :
infozentren Hahlen Spielbanken m

Besucherbergwerke :
Natursehenswiirdigkeiten
Golfplatze -
Touristische Verkehrstrager a

Weitere .
Sportanlagen Zoos/Tierparks

Science Center

Freizeit-

Abb. 5: Systematik kulturtouristischer Einrichtungen
Quelle: dwif, 2010

Erfolgreiche, zeitgemadRe Kultureinrichtungen miissen Prinzipien des Edutainments in ange-

messener Form erfiillen. Der Begriff Edutainment verbindet Bildung (education) mit Unterhal-
tungskonzepten (entertainment).

-10-
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Die Edutainment-Philosophie ist an-
spruchsvoll:

Eindeutiges, klar kommunizierbares Thema!

Inszenierung mit herausragender Architek- [.edju,keu’ n]

I
tur, Raumgestaltung und fiir alle Sinne! [ente temment]

e Emotionale Ansprache der Besucher durch \ Y J
Geschichten und Menschen, nicht nur mit L
Ausstellungsstiicken und Sachinformatio- [edJu°te|nment]

nen!

Einbezug der Besucher durch Interaktivitat Abb. 6: Die Entstehung des Wortes Edutain-

und Multimedialitat! ment

Herausragende Einzelobjekte bzw. ,spekta- Quelle: http://www.hdmstutgart.de/ifak/
medientipps/edutainment/definition

kulare” Hohepunkte!

RegelmaBige Aktualisierungen, Neuerun-
gen, Erweiterungen etc.

Abb. 7: Ozeaneum Stralsund Abb. 8: Guggenheim-Museum in Bilbao
Quelle: pixelio.de Quelle: Teske, pixelio.de

Weitere Beispiele: Arche Nebra, Auswandererhaus Bremerhaven, Tourisseum Meran...

Investitionen alle ... Jahre 0 2 4 6 8 10 12

Auch kulturtouristische Einrichtungen miissen Alle Einrichtungen

regelmaflig investieren. ) \
Erlebnisbader

Freizeitparks

\
Museen, Ausstellungen etc. >
Zoos/Tierparks
. . L Natur-/Infozentren
Abb. 9: Investitionen in touristische Kultur-
einrichtungen Golfplatze N

Quelle: dwif, 2009

-11 -
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.3 Bedeutung des UNESCO-Pradikats
Das UNESCO-Pradikat ist Deutschlandtouristen bekannt, bewirkt ein eigenstandiges Be-

sucherpotenzial v. a. auch im internationalen Markt.

Befragungen des dwif von Touristen in Welterbestadten im Rahmen einer Studie zum stadte-
baulichen Denkmalschutz in den neuen Bundeslandern ergaben einen hohen Bekanntheits-
grad des Pradikates mit hohem Werbeeffekt insbesondere fiir kleinere Stadte!

Haben Sie schon einmal etwas liber das
UNESCO-Welterbe-Programm gehért?

Ja 88 %
Nein 12 %

Abb. 10: Bedeutung des UNESCO-Pradikats
Quelle: Gastebefragung dwifin 10 Stadten des Programms Stadtebaulicher Denkmalschutz
2006

ll.4  Erkenntnisse und Schlussfolgerungen

e Das Wettbewerbsumfeld fiir (besucherstarke) Kultureinrichtungen wird zunehmend an-
spruchsvoller.

e Entscheidende Erfolgsfaktoren sind zielgruppen- und erlebnisorientierte Konzepte nach
den Edutainmentprinzipien.

e Erfolgreiche Einrichtungen missen ausreichend Spielraum fiir standige Aktualisierun-
gen, Neuerungen und Erweiterungen lassen.

e Das UNESCO-Pradikat lasst sich insbesondere fiir kleinere Stadte werblich nutzen und
wirkt gerade im internationalen Markt besonders positiv.

-12-
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IV.1 Leitfragen

Wo steht Dessau-RoBlau im Vergleich zu Weimar und Berlin?
Wie sollte sich Dessau-RoBlau positionieren, um im Wettbewerb bestehen zu kénnen?

IV.2 Dessau vs. Weimar und Berlin

e Drei Bauhaus-“Museen” mit unterschiedlichen Konzepten, Tragern, personeller und fi-
nanzieller Ausstattung zum Thema ,Bauhaus”

e Kooperation findet kaum statt: kein gemeinsamer Internetauftritt, keine Verlinkung un-
tereinander, selten gemeinsame Sonderausstellungen mit Leihgaben

e Aber: gemeinsamer Reisefiihrer in Planung; guter Ansatz: Ausstellung ,Modell Bauhaus”

bauhAus-Archiv museum fiir gestaltung berlin

Kingelhéferstrasse 14 d - 10785 berlin felefon: +49 30 - 25 40 02 0

[ 2 o s
e e PR QM S CRertich der O Deschich e e
e

.....
s TG,

Berlin:
www.bauhaus.de

Dessau: ksl

: Weimar:
www.bauhaus-dessau.de

www.das-bauhaus-kommt.de

Abb. 11: Screenshots der Homepages der drei Bauhaus-Einrichtungen
Quelle:  dwif, 2010; www.bauhaus-dessau.de; www.das-bauhaus-kommt.de; www.bauhaus.de

13-
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Ausstellungsprdsentation

=]
=
1
H
a
0]
s

(Dessau:
= Derzeitige Dauerausstellung
im ehemaligen Bauhaus-
Gebdude
= Architektur greift Thema auf
= Keine Erweiterungsoption
vorhanden
= Viele architektonische
Zeugnisse aus der Bauhaus-
zeit in der Stadt
—> Besucherzentrum
dringend erforderlich, da
bisher nur ein Bruchteil der
Objekte gezeigt werden

(Weimar: A
= Derzeitige Dauerausstellung
in klassizistischer Wagen-
remise steht im Gegensatz
zum Architektur-Verstandnis
des Bauhauses
= Keine Erweiterungsoption
vorhanden
= Nur wenige architektoni-
sche Zeugnisse aus der Bau-
hauszeit in der Stadt
— Konkrete Plane fir einen
Museumsneubau
vorhanden

\_ kann Y,

- J

(Berlin:
= Derzeitige Dauerausstellung
im Gebdude nach Planen
von Walter Gropius
= Architektur greift Thema auf,
ist selbst Wahrzeichen und
Anziehungspunkt
= Keine Erweiterungsoption
vorhanden
= Nahe zu vielfdltigen kultur-
touristischen Angeboten in
Top-Stadtedestination Berlin
— Plane fir Museumsneubau
scheitern an Finanzierung

. J

Abb. 12: Ausstellungsprdsentation in Dessau, Weimar und Berlin

Quelle:

Daten und Fakten

dwif, 2010; Daten www.bauhaus-dessau.de; www.das-bauhaus-kommt.de; www.bauhaus.de

Name Bauhaus Dessau

Trager

Ausstellungs- 300 m? mit ca. 200

flache/Objekt-  26.000 archivierten
zahl Objekten
Eintrittspreis 6,00/4,00 Euro

(pro Erw.)
Offnungszeiten Téaglich 10-18 Uhr

Shop
im Bauhaus

Online-Shop & Buchladen

Bauhaus-Museum Weimar

Stiftung Bauhaus Dessau  Klassik Stiftung Weimar

von 350 m? mit 250 Objekten,

davon 150 Werkstattarbeiten

von insgesamt 9.000
4,50 Euro

Taglich 10-18 Uhr

Online-Shop und
Museumsladen
(www.museumsshop-
weimar.de)

derzeit nicht vorhanden

Café vorhanden: ,Klub im
Bauhaus” (84 Platze im
Innenbereich)
Tab. 1:
(Teil 1)
Quelle:

Bauhaus-Archiv Museum
flir Gestaltung Berlin

Bauhaus-Archiv e.V.
900 m?

6,00/7,00 Euro
(tagesabhangig)
Mi-Mo: 10-17 Uhr

in Museum integriert &

online: breites Angebot,
alle Preislagen

in Museum integriert (36
Sitzplatze)

Daten & Fakten zu den Bauhaus-Einrichtungen in Dessau, Weimar und Berlin

dwif, 2010; Daten www.bauhaus-dessau.de; www.das-bauhaus-kommt.de; www.bauhaus.de
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Veranstaltun-  viele Veranstaltungen, Bauhaus-Universitat Weimar Vortrage, Diskussionen,
gen/Sonder-  regelmaBige verschiedene Veranstaltun-  Lesungen, Workshops,
ausstellungen  Sonderausstellungen gen, regelmaBige Sonder- Konzerte, Studioaus-
austellungen stellungen, Feste; 4 x im
Jahr
Besucherservice Fihrungen in acht Spezielle Exponate und bis zu 25 Personen; 50 Euro
/ Fiihrungen Fremdsprachen; an Sonderfiihrungen fir pro Fihrung (in Dt.) zzgl.
Wochenenden & Feier-  Schiiler, 6ffentliche Eintritt 6ffentliche Biblio-
tagen Bustour, Archive,  Fihrungen jeden Sonntag  thek, Fotoarchiv Projekt-
Bibliothek, Blihne 13 Uhr werkstatt fiir Kinder
Besucherzahl 117.600; 29% Auslander; 2008: 60.000, bei Sonderaus- ca. 90.000
(2009) Teilnehmer an stellung ,Das Bauhaus
Flihrungen: 53.000 kommt aus Weimar”: 66.720

Besucher an 5 Standorten,
30.181 im Bauhaus-Museum

Erreichbarkeit/ ab D Hbf kurzer FuBweg ab W Hbf mit Buslinie 1,2,5, U-Bahn (U1); Buslinien 100,

Parken (6 min), Parkmdglichkei- 6, 7, 8 bis Goetheplatz (ab M29, 187, 106; wenig
ten neben dem Gebdude, HbfFulBweg 16 min) Parkplatze (ca. 15 Autos),
nicht fur Busse neben dem Gebaude, nicht
flr Busse

Tab. 2: Daten & Fakten zu den Bauhaus-Einrichtungen in Dessau, Weimar und Berlin
(Teil 2)
Quelle:  dwif, 2010; Daten www.bauhaus-dessau.de; www.das-bauhaus-kommt.de; www.bauhaus.de

Touristische Angebote

R = 7

.A_ .

SH1HALE }; ?,g;’: L o

Dessau: Weimar: Berlin:
fur Tagesgaste: Bustouren zu fur Gruppen: Fiihrungen fur Kinder: spezielle
den Bauhaus-Statten fur Familien und Kinder: Einzelveranstaltungen wie
fur Schulklassen: Workshops, Studiolo-Projektwerkstatt Raumlabor zum Experi-
Projekttage, Bauhaus-Box, fur Kinder: ,Die-Bauhaus- mentieren, Lernen
Lehrerfortbildungen, Bag-Tour” Entdeckungstour und Gestalten
Postkartengestaltung vom Museum zu histo-
fur Familien, Kinder, Jugend- rischen Bauhaus-Orten

liche: Familienfihrungen,
Kindergeburtstage, Familien-
workshops

fir Ubernachtungsgaste:

Wohnen im Ateliergebdude D . vielseitigste ziel jentiert
(Prellerhaus) oder in ,der ‘ eéssau: vielseitigste zielgruppenorientierte

Platte” Angebote aller drei Standorte

Abb. 13: Touristische Angebote in den Bauhaus-Einrichtungen in Dessau, Weimar und
Berlin
Quelle:  dwif, 2010; Daten www.bauhaus-dessau.de; www.das-bauhaus-kommt.de; www.bauhaus.de
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IV.3  Aktuelle Entwicklungen in Weimar

e Weimar kommuniziert sich selbst als die Stadt, aus

DAS BAUHAUS
KOMMT

der ,das Bauhaus kommt”.

e Ziel: (Inter-) Nationale Positionierung als DIE Bau-
hausstadt.

.
e Das Thema Bauhaus wird seitens der Landesregie- ~ ®bavhaus zove I)b u
rung unterstiitzt. oo

* 10 Millionen Euro Bundesmittel sind genehmigt Berliner Zeitung vom 16. September 2010

fur ein neues Bauhaus-Museum in Weimar. Baithaus-Musenms kanft

Design-Sammlung

* Namhafte Stiftungen unterstiitzen das Projekt fi- A oA e
. .| Stiftung kauft fiir knapp vier Millio« l
nanziell. nen Buro eine Design-Sammlung

. fiir das geplante neue Bauhaus-Mu- -
| seum. Der Wert der mind 1500 Stii= ¢

e Mit erheblichen finanziellen Mitteln werden der- “|' cke; die der Berliner Samimler Man.
. . . || fred Ludewig zusammengetragen
zeit Ausstellungsobjekte (Design-Sammlung) an- | B, werde miv 10,5 Millionen Euro

eingeschétzt, teilte das Kultusmi- .
geka Uft nisterium am Mittwoch in Brfurt

mit. Zu der Sammlung gehiren ne-
ben Mébeln, Metallarbeiten, Kera- .
mik und Forzellan auch typographi-
sche Arbeiten, Die Klassik-Sultung
zahlt 2,9 Millionen Euro, die Emst-

Abb. 14: Weimar: Schlagzeilen und Selbstver- oo o B ud o KT
Sténdnis der Linder 508 000 Burd bel. (dpa)

Quelle: dwif, 2010; Berliner Zeitung, www.das-bauhaus-
kommt.de,
http://bauhaus2009.itsrv.de/cms/website.php

o A e e a3

e Geplanter Neubau bis zum Jahr 2017 im Rahmen des Masterplans ,Kosmos Wei-
mar” (Verbindung zwischen Klassik, Moderne und Gegenwart)

e Erwartete Besucher 120.000 im Jahr, Spitzenauslastung 1.000 Besucher pro Tag

e Raumbedarf ca. 5.000 m” (einschlieBlich aller Neben- und Verkehrsflachen)

e 2010 soll Entscheidung tiber Standort fallen.

Konzeptinhalte flr das neue Bauhaus-Museum in Weimar’

e Museum als Ort der Sammlungstatigkeit, Prasentation, Forschung, Statte lebendiger
Vermittlung mit angeschlossenem Bauhaus-Kindergarten und Veranstaltungsort fir
Wirtschaft und Sponsoren

e Offen fir unterschiedliche Zielgruppen (Weimar-Touristen, Bildungsreisende, speziell
Interessierte, Schiiler- und Studentengruppen, auslandische Besucher)

e Kern soll Dauerausstellung der historischen Weimarer Bauhaussammlung in thematisch
orientierten Raumen sein, zweiter Schwerpunkt: Geschichte des funktionalen Designs
(,von der Klassik bis zum Bauhaus”)

T Vgl. Klassik Stiftung Weimar: Das neue Bauhaus-Museum in Weimar — Konzept zur Vorlage fiir die Beratung im

Stiftungsrat vom 23.Juni 2009.
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e AuBerdem: wechselnde Ausstellungen, Bauhaus Schaulager, regelmaflige Ausstellun-
gen der Bauhaus-Universitat (Uni-Galerie ,marke.6")

e Vermittlungspraxis (ber interaktive Ubungselemente, Biihne, ,Hands-on-Stationen”,
museumspadagogische Vermittler statt Aufsicht

IV.4 Einzugsbereich des Bauhauses Dessau

e Der Einzugsbereich von Dessau fir den Tagesbesucherverkehr ist grof3 und reicht bis
Berlin, welches sich im 90-Minuten-Radius befindet. Bis Weimar gelangt man innerhalb
von 120 Minuten.

e Diese zentrale Lage bedeutet einen Standortvorteil fiir Dessau, welcher bei den weite-
ren Planungen systematisch genutzt werden sollte.

Me:klenburg-Vorpommern L,\f / \
M‘ : (= Einzugsgebiet

% D ) Bauhaus Dessau

Niedersachsen

Einzugsbereiche

I bis 30 min

Sachsen-Anhalt !/L/ ‘ - bis 60 min
; , [ bis 90 min

g/ww} rankfurt (Odes bis 120 min

Orte Einwohner
m =2100.000
@® 50.000-100.000

Verkehr
== Autobahn

Dessau:RoRlaul

Brandenburyg

Grenzen

\ Landesgrenze /

Tschechien

Bayern

Kartengrundlage: GfK Geomarketing

Kartographie: dwif 2010

Abb. 15: Einzugsbereiche des Bauhauses Dessau
Quelle:  dwif, 2010; Kartengrundlage GfK Geomarketing.

e Weitere Karten mit Konkurrenzeinrichtungen in den Einzugsbereichen befinden sich im
Anhang.
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IV.5

Erkenntnisse und Schlussfolgerungen

Die Bauhausidee gehort in allen drei Stadten zum Selbstverstandnis, jedoch mit unter-

schiedlicher Starke und Ausrichtung.

Jede Stadt hat potenziell ihr eigenes Profil (Etikettierung durch dwif):

- Weimar: Geburts-, Ausgangs- und Entstehungsort

- Dessau: Blitezeit, konzeptionelle und funktionale Weiterentwicklung der Idee

- Berlin: Prototypen werden industrielle Massenware; Forum fiir aktuelle Themen aus
Kunst, Architektur und Design

In Berlin ist das Bauhaus eine Attraktion unter sehr vielen.

In Weimar soll das Bauhaus kiinftig eine erheblich starkere Bedeutung erhalten und ei-

ne starke Markenkraft entfalten. Dies wird unterstrichen durch das neue Informations-

zentrum. Derzeit wird dartber diskutiert, das Bauhaus zudem zu einer wichtigen The-

menmarke des Thiiringer Kulturtourismus zu entwickeln.

In Dessau ist mit den zahlreichen architektonischen Zeugnissen aus der Bauhaus-Zeit

vor Ort ein klares Alleinstellungsmerkmal vorhanden.

Als UNESCO-Weltkulturerbe ist zudem eine international hochwertige Marke vorhan-

den.

Dessau hat trotz eingeschrankter Prasentationsflache die grof3ten Besucherzahlen aller

drei Stadte und sein Angebot bereits sehr zielgruppenorientiert aufbereitet.

Aber: Der Platzmangel und die ,kleine Ausstellungsflache” enttduschen die Besucher,

sie erwarten eindeutig mehr (negativer Multiplikatoreffekt)!

Die Planungen in Weimar sehen ein Besuchervolumen vor, welches Dessau heute be-

reits in etwa erreicht hat.

Dessau muss also v. a. angesichts der wachsenden Konkurrenz durch Weimar sein eige-

nes Profil innerhalb der Stadt und des Landes Sachsen-Anhalt, aber auch gegeniiber der

Konkurrenz entwickeln bzw. schéarfen.

Dieses liegt u. E. nicht so sehr im Designaspekt wie in Berlin und Weimar, sondern vor al-

lem in den architektonischen Zeugnissen. Diese treffen zudem auf das starkste Besu-

cherinteresse, sind allerdings nur bedingt massentauglich (Aussagen von Reiseveran-

staltern).

Entscheidend ist daher ein Konzept:

- welches vor allem erkennbar in Abgrenzung/Erganzung zu Weimar steht und nicht
in Konkurrenz

- welches geeignet ist, immer neue Besuchsanlasse zu generieren.

Nach dem dwif vorliegenden Erkenntnissen wird die Bauhausuniversitdat Weimar die

Verbindung der ,historischen” Bauhausarchitektur mit der Gegenwart und Zukunft in

kreativer Form intensiv aufgreifen. Hierflir muss Dessau mit der Hochschule eine Ant-

wort finden!

Gleichwohl: Das Generalthema Architektur kdnnte Zentralthema des Besucherzentrums

in Dessau sein, mit vielfdltigen Beziigen:
-18-
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- zu anderen Bauten der Bauhauszeit in Dessau und der Region, aber auch Uberregio-
nal und in der Welt

- zu anderen Bauten der Moderne bis in die Gegenwart von Dessau (z. B. Umwelt-
bundesamt u.v.a.m.), der Region bis in die Welt.

e Der zitierte Erfolgsfaktor ,Emotionalitat” fiir derartige Einrichtungen kann z. B. erfiillt
werden, indem Geschichten von Menschen (Bauhdusler etc.) und Gebauden erzahlt
werden.

e Unabdingbar ist u. E. im Interesse des Erfolgs aller drei Bauhausstandorte eine deutliche
Intensivierung der Kooperation. Hieran muss insbesondere Dessau ein verstarktes Inte-
resse haben.

e Gerade der bewusste Bezug nicht nur zu den beiden anderen Stadten sowie zu anderen
Bauten in der Stadt und der Region, sondern bis in die ganze Welt hinein kdnnte geeig-
net sein, Dessau als ,Nukleus” und Bezugspunkt einer Idee, nicht nur als

Ill

+Ausflugsziel” zu positionieren.

Das potenzielle ,System” der drei Bauhausstandorte aus touristischer Sicht

Kein Anspruch auf Vollstandigkeit und historische Korrektheit

Produktion Wiege
Ausstellung 5 /\ L;bfgdig;r :T?(:n?
(Online-) Shop Berlin €s1gh Weimar it der Architektu
Konzepte & Ideen Design

Produktion flr die Masse

Blute

Dessau

Architektur Funktionalitit

Viele authentische Bauten auf engem Raum
Architektur der Moderne in der Welt
Positionierung als ,Bauhausstadt Dessau”?
© dwif 2010

Abb. 16: Das potenzielle ,System Bauhaus”
Quelle: dwif, 2010.
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V. Das Bauhaus als Marketingthema

V.1 Leitfrage

Wie wird das Bauhaus in Dessau derzeit in der Stadt, im Land sowie (inter-) national ver-
marktet?

V.2  Stadtmarketing Dessau-Rof3lau

Markenpotenzial Bauhaus wird bisher nur wenig genutzt, neben Elbe und Gartenreich er-
scheint das Bauhaus-Profil unscharf: Bauhaus unter der Marke UNESCO und mit geringer Pra-

senz.

Kultur und Tourismus

| rmeseo

" | eaunausgebaude essau wriitzer anlagen
G | Meistertiduser des Bauhauses

Tourist-Infarmation Dessau-RoBlau

Abb. 17: Screenshots der Homepage Dessau-Rof3lau
Quelle:  www.dessau.de

V.3  Landesmarketing Sachsen-Anhalt

Luther.Bauhaus.Gartenreich ist eine Markensaule des Landes Sachsen-Anhalt. Dabei bleibt das
Bauhaus ,zwischen” Luther und Gartenreich unter seinen internationalen Méglichkeiten.

Reisefiihrer

Region “"Luther - Bauhaus - Gartenreich"

Entdecken sie die Region der UNESCO-welterbestitten Luther,
chinheit boac htlich ist
lebt, die iiber Epachen

hinweg weithe megonde Dim

BAC']’Q‘E iREICH -

be seit 1996
jer den ABlasshandel in Wittenberg
Tdee van einer den Menschen

UNTERKLIFT FNDEN

PROSPEKTE
Aktuelle
Prospekte gratis
anfordern

{9 Katalogbestellun.

LUTHERS LAND

2

g i cine S =
LEl siawine aer anmetden SACHSEN-ANHALT
L PR - =  werdani et Schirei - -
7 ) = i ToeTe r Wir stehen frither auf.
0 ooy bkl
o it

)
achdtatan Fachtagang

are =
o4 Progremim arine.

Abb. 18: Screenshots zur Marke Luther.Bauhaus.Gartenreich
Quelle:  www.sachsen-anhalt-tourismus.de
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Marke

gute Idee fiir produktbasiertes Mar-

keting.

Abb. 19: Screenshots zur Marke
Luther.Bauhaus.Gartenreich

Quelle: www.luther-bauhaus-

V.4

Luther.Bauhaus.Gartenreich:

/ o 7
1  onrar [ =TT

Eaunaus und atstarhauser
L — UNESLON 1 i 105

rurdes b enibnks B bt e,
SO 3L MG B a6

WA i L g Rt
e

191310 e e et

vt 2 e et e ety

Dl Ertwde drs Exuhuens waren
“Waghieatse ) isschi Mok Uoun
e Bauuspeba e wnd e Welshauser
i g1 4 1o o St S N el
Burnbaten

gartenreich.de

Internationales Marketing

Das Bauhaus ist bei der Deutschen Zentrale fiir Tourismus (DZT) unter UNESCO-Weltkulturerbe,

im Osten zu finden.

dewmtschland-tourismus.de

Einfach freundlich

| I} | ol o ~ AN !
Reiseland Deutschland | HKuhltur & Erlebnis | Hatur, Aktiv, Erholung | Infocenter iler uns Suche /'Webcodes

| Local wehsites

| Sitemap | English

Deutschland

Das Reiseland

Home E-M=il Presse Impressum

i

Kuhtur & Erlebnis

RUHR 2010 -
Kultturhauptstadt Europas

Kutturland
Porzellaniand Deutschland
| urEScowEterbe
I Morden
I =iden
| 1 osten
I Wiesten
1 360" Entdeckungen
20 Jahre Mauerfall
Sehenswirdigkeiten
Puziklane
Top Events
Genieerland
“eranstatungen
Wsihnachtzmarkts
Spirtuslles Reisen
Luther 2017
Shoppinamoglichkeiten

| mEsco wetterbe im osten
Der huskauer Park

Berliner Siedlungen der Moderne
Die Museumsinzel Berlin

D&z Bauhaus und seine Statten
inWisimar und Dessau

I Reiseplaner

ISTE S i

Weghlen Sie eine Funktion...

I UNESCO-Welterbe im Osten

Oh kartin Luther, Johann Sehastian Bach oder die
Architekten des "Bauhaus™: die Welterbestatten im Osten
Deutschlands sind eng mit den Mamen berdhmter
Fersdnlichkeiten der Geschichte verbunden. Die Luther-
Stadte Eisleben und Wittenbery sowie Eisenach mit der
machtigen YWartburg, die preuZischen Schlisser und Burgen
in Berlin und Potsdam, Landschaften und Garten in Bad
Muskau, Dessau-"Warlitz oder das Elbtal in Dresden, die
Klarheit der Bauhausarchitektur in Dessau und YWeimar,
sowie das Ensemble der Stadiebaukunst in Quedlinburg
wermitteln eine einzigartige Symbiose von Kunst und Kultur.

Deutschland *?('?%

Einfach freundiich

Geniefden Sie
unsere goldene
Jahreszeit

» Der Muskauer Park
> Berliner Siedlungen der Moderne
> Die Museumsinsel Berlin
il seine Stitten in Weimar und Dessau
v Dessau-Wirlitz
Eisenach
kstitten in Eisleben
> Die Schldsser und P = von Potsdam-Sanssouci
> Die Altstadt von Guedlinburg
¥ Das Klassische Weimar
? Die Luthergedenkstiatten in Wittenberg

=

I Ubersichtskarte

URESCO-
Wielterbestatten

Abb. 20: Screenshot ,Bauhaus bei der Deutschen Zentrale fur Tourismus”

Quelle:

www.deutschland-tourismus.de
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V.5  Erkenntnisse und Schlussfolgerungen

¢ Die Verbindung Bauhaus und UNESCO ist gut und wichtig.

e Das Bauhaus wird noch kaum zur Profilierung Dessaus und Sachsen-Anhalts genutzt.

e Bauhaus steht fir moderne Stadtentwicklung, Utopie, ,Volksbedarf”, Geradlinigkeit, In-
novation, Verjiingung und Moderne und kann somit auch jlingere Zielgruppen anzie-
hen.

e Das Bauhaus hat ein positives Image und konnte sich auch fiir die gesamte Standort-
entwicklung positiv auswirken.

¢ Die Bauhaus-Dekade muss helfen, die Marke zu etablieren.

e Das Bauhaus ist eine national und international bekannte Marke, die gestarkt werden
muss in Kooperation mit Berlin und Weimar.

¢ Die Deutsche Zentrale fiir Tourismus (DZT), zustandig fiir das touristische Auslandsmar-
keting fir Deutschland, radumt dem Thema Bauhaus einen groBen Stellenwert ein, aber
ausschlieBlich in der Kombination aller drei Standorte. Hier ist demnach eine Kooperati-
on unerldsslich!

Vl.Dessau als Bauhausstadt: Zusammenfassende SWOT-Analyse

T ) T ()

= Umfangreiche architektonische Zeugnisse

= Bauhaus und UNESCO als etablierte
Uberregionale und internationale Marken

= Dessau als Bauhausstandort bekannt

= Hohe (inter-) nationale Aufmerksamkeit

= Nahe zu anderen touristischen Attraktionen
(Luther, Gartenreich) sowie zu Weimar und
Berlin als Baushausstandorte

= Zielgruppenorientierung der Angebote

T )

= Aufbau der Marke Bauhaus als Imagetrager
der Stadt fir Moderne, Aufklarung etc.

= Positionierung als « Bauhausstadt Dessau »

= weitere Starkung der UNESCO-Marke

= profilbildende, langfristige Nutzung von 100-
Jahre Bauhaus 2019

= Gasteschub durch Ausbau der Kooperation
mit Weimar und Berlin

= Kleine Ausstellungsflache des bisherigen
Besucherzentrums ohne Erweiterungsoption
verschenkt Moglichkeiten

= Fehlendes eindeutiges Profil: Bauhaus in
Dessau

= Geringe Prasenz im Stadt- & Landesmarketing

= Hohe (inter-) nationale Aufmerksamkeit wird
zu wenig inwert gesetzt und genutzt

L Riiken ()
= Weimar und Berlin laufen Dessau den Rang ab
= Weimar verfolgt starke Bauhaus-Strategie

(groBes Informationszentrum in Planung)

= Chancen aus 100 Jahre Bauhaus 2019 werden
anderen Uberlassen

Abb. 21: SWOT-Analyse
Quelle:  dwif, 2010.
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VII.1 Leitfrage

Wie ist die bestehende Analyse potenzieller Standorte fiir ein Besucherzentrum aus tou-
ristischer Sicht zu bewerten?

VII.2 Vorbemerkungen

Besucherverhalten

e Abbildung 22 illustriert idealtypisch den Ablauf einer Reise/ eines Tagesausfluges.
* Angesichts einer sehr kurzen Aufenthaltsdauer in Dessau ist flr die Gaste eine optimale

Aufenthaltsgestaltung von gro3er Bedeutung.

e Das heif3t:

- sehr gute Anreisemdglichkeiten und optimale Beschilderung in der Stadt

- ausreichend Parkpldtze in direkter Nahe zum Ziel, Busse/Mobilitdtseingeschrankte
mussen unmittelbar am Ziel aus-/einsteigen kénnen.

- leichte Orientierung in der Stadt/wahrend des Aufenthaltes (Orientierungspladne,
kleine Stadtplane, Objektbeschilderungen, attraktive Wegefiihrung mit Zeit-
/Entfernungsan-gaben z. B. zwischen Bauhaus und Meisterhdusern etc., Ruhebanke
etc.)

- im Besucherzentrum: Toiletten, Gastronomie, Shop, Informationsmdoglichkeiten
(mindlich, Prospekte/ Flyer) zu anderen touristisch relevanten Einrichtungen, Gast-
ronomie, Shoppingméglichkeiten in der Stadt, Ubernachtungsmaglichkeiten etc.)

N, Nl

Vorbereiten, Informieren: Nachbereiten:
Reisefiihrer, Prospekte, Internet %Co. 0 ©® ® Reinigung, Fotoentwicklung etc.
Buchung: . ® 5 ) Erinnern & Kommunizieren:
Reisebiiros, (Bus-) Reiseveranstalter, o 808 o Erzihlen von positiven (@ 3 mal) und
DWT, Airlines, Deutsche Bahn e ® o  negativen (@ 10 mal) Erlebnissen
Abreise Anrei.se
&) (]
(] (]
Dienstleistungen Ankommen
& Service & Orientieren
° Die °
&) G0 ()
® Touristische P
Shopping Wertschdpfungs- Ubernachten
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Abb. 22: Die touristische Wertschépfungskette
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Bewertungskriterien

In eine Standortbewertung flieBt iblicherweise eine Fiille von Kriterien ein.

Die folgende Bewertung beschrankt sich auf einige ausgewdhlte Kriterien unter rein
touristischen Gesichtspunkten vor dem Hintergrund der vorangegangenen Ausfiihrun-
gen.

Basis der Bewertung sind die Ausfiihrungen der ,Machbarkeitsstudie Besucherzentrum
am Bauhaus”.

Neun Standorte stehen auftragsgemald zur Diskussion. In der Machbarkeitsstudie ,Be-
sucherzentrum am Bauhaus” wurden sieben Standorte diskutiert (Flachen I bis VII). Die
am Schlossplatz befindlichen Flachen VIII (Schlossplatz 4 und 5) und IX (Schlossplatz 3)
werden erganzend kurz beleuchtet.

Die Standortpriifung erfolgt qualitativ und entlang folgender Kriterien:

- Lage zu wichtigen Bauhausbauten

- FlachengroBe

- Parkplatzflachen

- verkehrliche Erreichbarkeit

Planungskennziffern

Eine Ermittlung des Flachenbedarfs des zukiinftigen Besucherzentrums erfolgt in Ab-
hangigkeit des zu erwartenden Besuchervolumens.

Im Jahr 2009 wurden 117.600 Besucher insgesamt (im Bauhaus und den Meisterhausern)
gezahlt. Dabei handelte es sich, nach Aussagen der Stiftung Bauhaus Dessau, allerdings
nicht um ein ,Normaljahr” (betriebstypisches Jahr), weil die in Berlin durchgefiihrte Aus-
stellung ,Modell Bauhaus” auch viele Besucher nach Dessau lockte.

Eine Machbarkeitsstudie mit einer systematischen Ableitung der zu erwartenden Besu-
cherzahl liegt nicht vor.

Im Folgenden wird fiir das zukilinftige Zentrum daher eine Jahresbesucherzahl von

120.000 unterstellt, die nicht Resultat einer Berechnung ist!

Diese Zahl liegt jedoch in der Gro3enordnung der bereits 2009 realisierten Nachfrage in
Dessau, und dem in Weimar angestrebten Volumen fiir das neue Museum.

Auch zeigt die im Anhang dokumentierte Auflistung vieler Konkurrenzeinrichtungen,
dass es sich damit um eine fiir derartige Einrichtungen haufige Besucherzahl handelt.

Es wird ein Ganzjahresbetrieb unterstellt, der den in der Nachfrageanalyse ermittelten
saisonalen Schwankungen unterliegt (Dominanz Sommerhalbjahr).

Daraus ergibt sich die folgende Berechnung der Besucherverteilung.
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VII.3 Planungskennziffern

Grobe Planungskennziffern Besucherzentrum Bauhaus Dessau
Ermittlung der Verteilung der Besucherzahl als Basis fiir Flachenbedarf
aus tourismuswirtschaftlicher Sicht, orientiert an allgemeinen Erfahrungswerten

Besucher p. a. 120.000 (gerundet) +Normaljahr” (betriebstypisches Jahr)
Offnungstage p. a. 360 ganzjihrige Offnung
@ Verweildauer 2 bis 2,5 Std. Ableitung von Referenzeinrichtungen
Spitzen-Monat 16.800 14% der Bauhausbesuche p. a. (August;

Chart 9)
Spitzen-Woche 4.200 25% des Spitzen-Monats
Design-Tag* 840 20% der Spitzen-Woche
Design-Tag (gleichzeitig) 336 40% des Design-Tages
Spitzen-Tag 1.050 25% der Spitzen-Woche
Spitzen-Tag (gleichzeitig) 420 40% des Spitzen-Tages

Tab. 3: Grobe Planungskennziffern (aus tourismuswirtschaftlicher Sicht)
Quelle:  dwif, 2010; * ,Design-Tag” = @ aus den 20 besucherstarksten Tagen.

VIl.4 Ermittlung des Flachenbedarfs

¢ Die nun folgenden Berechnungen stiitzen sich auf tourismuswirtschaftlich Erfahrungs-
werte, Ubliche Branchenkennzahlen sowie Daten unterschiedlicher Referenzanlagen,
welche in der Realitdt groRe Bandbreiten aufweisen.

e Sie stellen Durchschnittswerte dar, die nach fortschreitender konzeptioneller und in-
haltlicher Planung zu spezifizieren und anzupassen sind.

e Es ist die Tendenz zu groBeren, aufwendig gestalteten Einrichtungen festzustellen
(jungste Beispiele z. B. Klimahaus Bremerhaven, Ozeaneum Stralsund etc.).

e Es handelt sich daher lediglich um grobe Anndherungen ohne Anspruch auf letztgiiltige
Richtigkeit und Berlicksichtigung aller Aspekte.

e Ziel ist es lediglich, die vorliegende Standortabwagung aus der Machbarkeitsuntersu-
chung vor dem Hintergrund brancheniblicher Kennziffern beurteilen zu kénnen.
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Planungskennziffern Besucherzentrum Bauhaus Dessau
- magliche Flachenbedarfe, Basis: 120.000 Besucher p. a., Saisonverteilung wie Bauhaus heute -

I N .

Flachenbedarfe (gerundet); (Angaben fiir den Indoor-Bereich in Nettogrundflache (NGF); im
weiteren Entwicklungsprozess ist der Flachenbedarf zu verifizieren)

Ausstellungs- und 3,0m?x336=1.008m>  Ansatz: 3,0 m’ pro gleichzeitig anwesendem
Verkehrsflache Design-Tag-Gast
Gastronomie (indoor) 200 m? Angabe Stiftung Bauhaus Dessau
Shop/Merchandising 120 m? Ansatz pauschal
Tagungs-/Seminarrdume 150 m? Ansatz pauschal
Sonstige Flachen (Lager, 750 m? Ansatz pauschal

Technik etc.)

Gesamtflache indoor 2.230 m? Nettogrundflache (NGF)
gerundet

Planungskennziffern Besucherzentrum Bauhaus Dessau — mdgliche Flachenbedarfe -

I - . R

Flachenbedarfe (gerundet); (Angaben fiir den Indoor-Bereich in Nettogrundflache (NGF); im
weiteren Entwicklungsprozess ist der Flachenbedarf zu verifizieren)

Stellplatzbedarf

Pkw-Parkplatze 420x0,5=210 Annahmen:
210/2,5=84 420 gleichzeitig anwesende Gaste

84 Pkw-Stellplatze am Spitzen-Tag, 50% Pkw-Gaste

@ 2,5 Personen pro Pkw

Bus-Parkplatze 420x 0,25 =105 Annahmen:
105/30=3,5 420 gleichzeitig anwesende Gaste

4 Bus-Stellplatze am Spitzen-Tag, 25% Bus-Gaste

@ 30 Personen pro Bus

Flachenbedarf (jeweils inkl. Verkehrsflachen) pro Pkw-Stellplatz: ca. 25 m? entspricht 2.100 m?
pro Bus-Stellplatz: ca. 120 m? entspricht 480 m?
Stellplatzbedarf insgesamt 2.580 m?

Tab.4: Flachenbedarfe fiir ein Besucherzentrum am Bauhaus Dessau
Quelle:  Berechnungen dwif, 2010.
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VII.5 Betrachtete Standorte

e Aus allen obigen Ausfiihrungen sowie aus den vorangegangenen Berechnungen erge-
ben sich folgende Mindestanforderungen fiir die Standortdiskussion:

- Die Grundstiicksfliche muss eine ausreichende GréBe haben: ca. 2.300 m? fiir das
Zentrum.

Dariiber hinaus:

- Der Standort muss in glinstiger Lage zu den Bauhaus-Statten liegen.

- Der Standort muss Uber ausreichend Parkmdglichkeiten fiir Pkw und Busse (ca.
2.600 m* am Standort oder in der Ndhe) sowie Fahrradstellplatze verfiigen.

- Der Standort sollte tGiber Erweiterungsmaoglichkeiten verfiigen.

e Vier der neun Standorte erfiillen das Mindestkriterium der Flachengrof3e. Da zu kleine
Flachen in keinem Fall infrage kommen kdnnen, werden nur diese vier Flachen im Fol-
genden auf die Erfiillung der weiteren Kriterien hin untersucht.

- Flache lli(Il): eine Kombination aus Puschkinallee 53-57 und Ziebigker
Stral3e 59/Gropiusallee 83

- Flache VI:  JahnstraBBe 8/Luxemburgstral3e 8/Liebknechtstral3e

- Flache VIl:  Rathenaustral3e/Heinrich-Deist-Stral3e/Kiihnauer Stral3e

- Flache VIll: Schlossplatz4 und 5

VII.6 Lage der infrage kommenden Flachen

. Standorte von Bauhausbauten h

. abzuwégende Standorte

. Biosphérenreservat/Gartenreich

Flache HI(11): eine Kombination aus Puschkinallee 53-57
und Ziebigker Stra3e 59/Gropiusallee 83

Flache VI: Jahnstra3e 8/Luxemburgstrae 8
/Liebknechtstrae

Flache VII: Rathenaustrae/Heinrich-Deist-
StraBe/Kiihnauer Stra3e

| Flache VIl Schlossplatz 4 und 5

Kartengrundlage: http://stadtplan.dessau.de

>
Die Flachen li(Il), VIund VII

liegen in unmittelbarer Nahe
zum Bauhaus-Standort und
sind gut vom Bahnhof oder
tiber OPNV erreichbar.

Die Flache l1I(ll) liegt guinstig
zwischen den Standorten
Meisterhduser und Bauhaus.
Die Flache VIII liegt etwas
abseits in etwa 30 min
fuBlaufiger Entfernung zu den
Bauhaus-Bauten.

4>
e
3 e

Abb. 23: Lage der infrage kommenden Flachen
Quelle:  dwif, 2010; Kartengrundlage mit Genehmigung der Stadt Dessau-Rof3lau
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VII.7 Detailinformationen zu den Flachen

Adresse

Allgemeine
Lage

Bauhausbezug

Erreichbarkeit

Flachengrof3e

Erweiterungs-
option

Parkflachen

Tab. 5:
Quelle:

Puschkinallee 53-57
in Kombination mit

Ziebigker Stra3e 59/
Gropiusallee 83

- zentrale Ortslage

- Kaum Gastrono-
mie und Einzel-
handel in der Nahe

- Hotel in der Nahe

« 100 m/1 min zu
Ful3 zu den
Meisterhausern

« 500 m/5 min zum
Bauhausgebadude

- Nahe zum
Gartenreich,
Anhaltische
Gemaldegalerie

« 2,2 km/27 min zu
Ful3 zum
Stadtzentrum

« 7,1 km/87 min zu
FuB zur Siedlung
Torten

- Bahnhof und
Busbahnhof 1 km
(11 min zu FuB)

- an Uberregiona-
len Radweg (R1)
angebunden

- gute OPNV-
Anbindung,
Haltestellen in
direkter
Nachbarschaft

2.453 m?+ 366 m> =

2.819 m?

- eingeschrankt
vorhanden, Einbe-
ziehung des
gegenuberliegen-
den Grundstuicks Il
(andere Stra3en-
seite) moglich

- Haltebuchten fir
Busse moglich

- Nutzung P+R-Platz
am Bahnhof

- Engpasse fir Pkw-
Stellplatze

- Kombination mit
Flache VIl moéglich

Jahnstraf3e 9/
LuxemburgstraBe 8/
Liebknechtstralle

- zentrale Ortslage,
abseits der Haupt-
verkehrswege
(Ausschilderung
notwendig)

« kaum Gastronomie
oder Einzelhandel
in der Nahe

« 300 m/3 min zu
FuBB zum
Bauhausgebaude

+ 900 Mm/11 min zu
Ful3 zu den
Meisterhdusern

+1,5km/18 min zu
FuBB zum
Stadtzentrum

« 6,6 km/81 min zu
FuB3 zur Siedlung
Torten

- Bahnhof und
Busbahnhof 300 m
(3 min zu FuB)

-« OPNVin 300 m
Entfernung

- Zufahrt durch ein
Wohngebiet

7.763 m?

- ausreichend Flache
vorhanden, selbst
bei Integration von
Pkw-Stellplatzen

- ausreichend
Parkflachen, auch
Busse (in
Kombination mit
Flache VII)

Detailinformationen zu den Standorten
dwif, 2010 und Machbarkeitsstudie zum Besucherzentrum am Bauhaus Dessau.

Rathenaustr./
Heinrich-Deist-Str./
Kihnauer Str.

- zentrale Ortslage

- direkte Lage an der
B 184

« kaum Gastronomie
oder Einzelhandel in
der Néhe

« 200 m/2 min zu Ful3
zum
Bauhausgebdude

+ 800 m/10 min zu
Ful3 zu den
Meisterhdusern

- 1,8 km/22 min zu
FuBB zum
Stadtzentrum

« 6,3 km/77 min zu
FuB3 zur Siedlung
Torten

- eingeschrankte
Zuwegung

- Bahnhof in 650 m
Entfernung (7
min zu FuB)

-« OPNVin 100 m
Entfernung

6.642 m?

- ausreichend
Flache vorhanden

- ausreichend
Parkflachen
vorhanden

Schlossplatz4 und 5

-« Lage am Ortsrand in
Sichtweite der
Mulde

-« Nahe zu Gastrono-
mie, Einzelhandel,
Hotels etc.

« 2,5 km/ca. 30 min zu
FuBB zum
Bauhausgebdude
und Meisterhausern

- Nahe zum
Stadtzentrum,
Museen,
Gartenreich, Rathaus
und
Touristinformation

« 5,2 km/64 min zu
FuB zur Siedlung
Torten

« Bahnhofin 1,3 km
Entfernung

- schnelle Anreise aus
Richtung Berlin
moglich

- an Uberregionale
Wanderwege
angebunden

- OPNV-Anbindung:
20 min bis zu den
Bauhausbauten

3.276 m?

- ausreichend Flache
vorhanden

- Schlossplatz 3
konnte eventuell
langfristig mit
genutzt werden

- direkt auf dem
Schlossplatz & P+R-
Platz am Muldeufer

- Engpasse zu
erwarten

- Schwierige Zufahrt
fur Reisebusse
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Adresse Puschkinallee 53-57 JahnstraBe 9/ Rathenaustr./ Schlossplatz 4 und 5
in Kombination mit LuxemburgstraBe 8/ Heinrich-Deist-Str./
Ziebigker StralBe 59/ LiebknechtstraBe Kihnauer Str.
Gropiusallee 83

Barriere- « ZUrzeit nicht « ZUrzeit nicht « ZUrzeit nicht « ZUrzeit nicht
freiheit gegeben gegeben gegeben gegeben
Besonder- « Grundsttick liegt ~ « Ehemaliges « Zuwegung nurvon -« Architektonisch
heiten in der Pufferzone  Impfstoffwerk der Gropiusallee und attraktiver Neubau
der UNESCO- Pharma Dessau RathenaustraRe wiirde zu einer
Welterbestatten GmbH moglich Aufwertung des
« Neubau muss « Flache lasst sich um « Larmschutzwand Areals flihren
entsprechend andere Angebote entlang der  Wegen grof3er
Riicksicht nehmen  erweitern Heinrich-Deist- Entfernung zu den
StralRe Bauhausbauten
misste aber

eindeutiger Bezug
hergestellt werden

I

Gesamtbe-
wertung 1 2 3 4
Rangfolge

Tab. 6: Gesamtbewertung der Standorte
Quelle:  dwif, 2010.

¢ Die Rangfolge ergibt sich vor dem Hintergrund des derzeitigen Erkenntnisstandes.
Es handelt es sich um eine gutachterliche Einschatzung auf der Basis der dargestellten
Kriterien aus touristischer Sicht.

¢ Im Folgenden wird die Beurteilung begriindet.

e Weitere Hintergrundinformationen werden als Anlagen mitgeliefert.

VIl.8 Gutachterliche Bewertung durch dwif

e Platz 1: Flache lli(ll)

- Optimale Nahe zu den wichtigsten Bauhausbauten

- Damit entscheidende raumliche und konzeptionelle Verbindung zur ,Bauhausstadt
Dessau” mit ihrem inhaltlichen Schwerpunkt auf Architektur méglich.

- Ausreichende FlachengroBe, aber keine Erweiterungsflachen; Flache Il kénnte z. B.
fur einen herausragenden ,Bauhausshop” und ggf. die Gastronomie genutzt wer-
den.

- Das Problem fehlender Erweiterungsflachen ist [6sbar, wenn gerade wegen der sehr
engen raumlichen Nachbarschaften der wichtigsten Bauten von vornherein ein ,de-
zentrales System” konzipiert wird (,Bauhausviertel”).
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Die beengten Parkverhdltnisse mussen zwingend besucherfreundlich gelost werden
(u. a. Aus- und Einssteigestelle fir Busgaste/Behinderte direkt am Zentrum, attrakti-
ve Wegefiihrung etc.); ggf. Einbezug Flache VII.

e Platz 2: Flache VI

Ausreichende FlachengroBe (> 7.700m)

GroBe Ndahe zum Bauhaus, aber keine ,zentrale Lage” zu Meisterhausern
Zumutbare Entfernung zum Stadtzentrum

Gute Erweiterungsmdglichkeiten

Einbindung eines denkmalgeschiitzten Industriebauwerks hat ,Charme”

e Platz 3: Flache VII

Flache erfiillt beziiglich GréRe, Parksituation und OPNV-Anbindung viele Vorausset-
zungen

unattraktive Lage zu den wichtigen touristisch relevante Einrichtungen und Anla-
gen der Stadt

e Platz 4: Flache VI

Ausreichend grof3e Flache

GroBe Entfernung zu den Baushausstatten

Deutlich geringere Attraktivitat der Parksituation

Zentrale Lage zum Stadtzentrum mit Nahe zu Gastronomie/Einzelhandel
Erweiterungsmadglichkeiten vorhanden
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e Das Thema Bauhaus bietet fiir Dessau-RoB3lau ein starkes Potenzial zur Profilierung und
positiven Tourismusentwicklung.

e Die Bauhausdekade beinhaltet zudem die Chance auf eine dauerhafte, nachhaltige
Entwicklung, die jetzt zu nutzen ist!

e Die Konkurrenz der anderen Bauhausstandorte, v.a. von Weimar, ist jedoch grof3 und
wird sehr bald noch deutlich wachsen.

e Angesichts dieser Konkurrenz (die aber auch Kooperationspotenzial beinhaltet) sowie
hohen, weiter steigenden Kundenanspriichen haben nur professionelle, keine halbher-
zigen Lésungen, Erfolgsaussichten.

e Dessau muss aufpassen, seine herausragende Bedeutung als Bauhausstadt zu bewah-
ren und nicht an Wettbewerber abzugeben.

e Strategie 1 daher: Starkung des eigenen Profils, u. a. durch
- attraktives Besucherzentrum, Bauhausbauten etc.

- erkennbare Landesbedeutsamkeit fiir Sachsen-Anhalt/Mitteldeutschland
- wahrnehmbare (Architektur-) Impulse von Dessau in die Welt

e Strategie 2: Chancen nutzen, eigene Grenzen kennen und iiberwinden: Nur eine
landeriibergreifende Starkung der Kooperation mit Weimar und Berlin im nationalen
und v. a. internationalen Marketing sichert bei geringen Budgets den Markterfolg.

e Die Stadt muss sich klar zur Bedeutung und Chance des Bauhauses fiir Dessau be-
kennen und als ,Bauhausstadt” auftreten (Hotellerie, Angebote, Marketing).
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IX.  Anlagen

IX.1  Karte der Konkurrenzeinrichtungen nach Themen

Einzugsgebiet

Bauhaus Dessau
Einzugsbereiche

I bis 30 min

[ bis 60 min
Sachsen-Anhalt - [ bis90min
P : bis 120 min

Konkurrenzeinrichtungen
(>50.000 Besucher)

Niedersachsen

O Museen/Ausstellungen
I Dpenkméler/Kirchen

B Burgen/Schlssser

© Zoos/Tierparks

@ Landschaftsattraktionen

Brandenbuig

@ Freizeit-/Erlebniseinrichtungen
< Erlebnisbader/Thermen

Thiiringen

i m
i
Weimar Verkehr
o £ m====_ Autobahn

= O
1 Grenzen
Landesgrenze H
C R £
Tschechien = (%
85
A in Berlin gibt es eine Vielzahl von s
i‘:\—"“ Konkurrenzeinrichtungen 8
[0 — -] (themengleich & themenfremd) gg
Bayern 70 km g8
& g8

IX.2  Karte der Konkurrenzeinrichtungen nach GréBenklassen

Me sklenburg-Vorpommern 2 f \
(V\M_‘ : D Einzugsgebiet

), Bauhaus Dessau

Einzugsbereich

I bis 30 min

£ [ bis60 min

Sachsen-Anhalt 5 | bis90min
Pe bis 120 min

Niedersachsen

Konkurrenzeinrichtungen
@ 50.000 < 100.000 Besucher
O 100.000 < 300.000 Besucher
@ 300.000 < 500.000 Besucher
@ >500.000 Besucher

Verkehr

CEEn === Autobahn

Grenzen

\ Landesgrenze /

in Berlin gibt es eine Vielzahl von
Konkurrenzeinrichtungen
(alle GréBenklassen)

Tschechien

Kartengrundlage: Gik Geomarketing

Kartographie: dwif 2010

Bayern }

(2
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IX.3  Tabellarische Auflistung der Konkurrenzeinrichtungen nach Ein-

zugsbereichen
30-Minuten-Radius

Eintrittspreis
im 30 min Radius Besucherzahlen 2009 (Einzelkarte Erwachsener in Euro)

Féhren Wérlitz Ausflugsschifffahrt/Fahren 0,60
Anhaltisches Theater Dessau Veranstaltungen 100.000 < 300.000 ab 9,50
Ferropolis (Gréfenhainichen) Museen/Besucherfiihrungen 4,00
Tierpark Dessau Zoo/Tierpark 3,00
Gondeln Worlitz Ausflugsschifffahrt/Fahren 0,60
Stiftung Bauhaus Dessau Museen/Ausstellungen 20000100000 6,00
Fiihrungen Bauhaus Dessau & Meisterhauser Besucherfiihrungen 4,00/9,00
Meisterhduser Dessau Museen/Ausstellungen 9,00
Melt! Festival (im Ferropolis) Veranstaltungen 25.000 < 50.000 -
Technikmuseum Hugo Junkers Dessau Museen/Ausstellungen 3,00
Insel ,Stein” (Gartenreich Dessau-Worlitz) Landschaftsattraktion 3,50
Biospharenreservat Mittelelbe Naturinfozentren frei
Schloss Wérlitz (Gartenreich Dessau-Worlitz) Burgen/Schlosser 4,50
Schloss Oranienbaum (Gartenreich Dessau-Worlitz) Burgen/Schlosser 4,50
Anhaltische Gemaldegalerie/ Museen/Ausstellungen, 3,00
Schloss Georgium Burgen/Schlosser

Museum fiir Naturkunde Dessau Museen/Ausstellungen <25.000 3,00
Schloss Mosigkau (Gartenreich Dessau-Worlitz) Burgen/Schlosser 4,50
Industrie- und Filmmuseum Wolfen Museen/Ausstellungen 4,00
Stahlhaus (Bauhaus-Siedlung Térten) Informationszentrum frei
Schloss Luisium (Gartenreich Dessau-Worlitz) Burgen/Schlosser 4,50
Museum fiir Stadtgeschichte Dessau Museen/Ausstellungen 3,00

Quelle: dwif 2010 & Stiftung Bauhaus Dessau, Anmerkung: bei Erlebnisbaddern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.

Bauhaus + Meisterhauser zusammen knapp tber 100.000 Besucher im Jahr 2009

60-Minuten-Radius

im 60 min Radius Kategorle Besucherzahlen 2009 Eintrittspreis
(Emzelkarte Erwachsener in Euro)

Themenglelche Konkurrenz

Museum der Bildenden Kiinste Leipzig Museen/AussteIIungen 100.000 <300.000 5,00

Lutherhaus Wittenberg Museen/Ausstellungen 5,00
50.000 < 100.000

Altes Rathaus Leipzig Museen/Ausstellungen 4,00

Zoo Leipzig Zoo/Tierpark > 500.000 13,00
Volkerschlachtdenkmal Leipzig Denkmaler/historische Bauwerke 6,00
HeideSpa Bad Diiben Erlebnisbader/Thermen 100.000 < 300.000 8,20
Solequell Bad Salzelmen Erlebnisbader/Thermen 9,50
Tiergarten Bernburg (Saale) Zoo/Tierpark 50.000 < 100.000 4,50

Quelle: dwif 2010, Anmerkung: bei Erlebnisbddern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.

weitere Konkurrenzeinrichtungen befinden sich in der Handelstadt Halle/Saale,
Merseburg, Kéthen
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90-Minuten-Radius

Eintrittspreis
im 90 min Radius Besucherzahlen 2009 (Elnzelkarte Erwachsener in Euro)

dwif

consulti g

Themenglelche Konkurrenz

Kulturhistorisches Museum/
Naturkundemuseum Magdeburg

Museen/AussteIIungen

50.000 < 100.000

2,00

Schloss Sanssouci Burgen/Schldsser 300.00 < 500.000 8,00-12,00
Filmpark Babelsberg Freizeit-/Erlebniseinrichtungen 20,00
WeiBe Flotte Potsdam Ausflugsschifffahrt/Fahren =
Flamingtherme Luckenwalde Erlebnisbader/Thermen 9,00
Zoologischer Garten Magdeburg Zoo/Tierpark 6,00
Naumburger Dom Kirchen 100.000 < 300.000 4,00
Schloss Cecilienhof Potsdam Burgen/Schlésser 6,00
Rosarium Sangerhausen Landschaftsattraktionen 2,50-8,00
Tierpark Aschersleben Zoo/Tierpark 4,00
Tierpark Gera Zoo/Tierpark 2,50
Stiftskirche St. Servatius Quedlinburg Kirchen 50.000 < 100.000 6,00
(Dom & Domschatz)

Quelle: dwif 2010, Anmerkung: bei Erlebnisbadern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.

weitere Konkurrenzeinrichtungen in Brandenburg a. d. Havel, Jena, Zeitz, Eisleben und

vor allem Berlin

120-Minuten-Radius

(Einzelkarte Erwachsener in Euro)

Gemaldegalerie Alte Meister Dresden Museen/Ausstellungen 10,00
Neues Griines Gewélbe Dresden Museen/Ausstellungen 300.00 < 500.000 10,00
Historisches Griines Gewolbe Dresden Museen/Ausstellungen 10,00
Phaeno Wolfsburg Museen/Ausstellungen 12,00
Goethehaus Weimar Museen/Ausstellungen 100.000 < 300.000 8,50
Verkehrsmuseum Dresden Museen/Ausstellungen 4,50
Rustkammer Dresden Museen/Ausstellungen 3,00
Panoramamuseum Bad Frankenhausen Museen/Ausstellungen 5,00
Rokokosaal Anna Amalia Bibliothek Weimar Museen/Ausstellungen 6,50
Arche Nebra Wangen Museen/Ausstellungen 7,50
Schloss- und Spielkartenmuseum Altenburg Museen/Ausstellungen >0.000=100.000 3,50
Porzellanmuseum Dresden (Zwinger) Museen/Ausstellungen 6,00
August Horch Museum Zwickau Museen/Ausstellungen 5,00
Nudelcenter Teigwaren Riesa Besucherfiihrungen 3,00

Quelle: dwif 2010, Anmerkung: bei Erlebnisbadern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.

weitere Konkurrenzeinrichtungen in Meif3en, Frankfurt/Oder und Erfurt
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120-Minuten-Radius (Fortsetzung)

0 0 . . Eintrittspreis
im 120 min Radius Besucherzahlen 2009 Gl Tt A A

Themenfremde Konkurrenz ! ! |

Zoo Dresden

BadeLand Wolfsburg

Turmerlebniscity Oranienburg
Kabinenbahn zum Hexentanzplatz Thale
Harzer Schmalspurbahn Wernigerode
Zoopark Erfurt

Schloss Moritzburg

Sea-Land Halberstadt

Saarow Therme

SCHWAPP Fiirstenwalde

Parkeisenbahn Dresden

Sessellift zur RoBtrappe Thale
Tropenbad Waikiki Zeulenroda
Kyffhduserdenkmal (Bad Frankenhausen)
Schloss Wernigerode

Rubeldnder Tropfsteinhohlen (Elbingerode/Harz)
Saalfelder Feengrotte (Schaubergwerk)
Schloss Wackerbarth Radebeul

Tierpark Hexentanzplatz Thale

Schloss Augustusburg Dresden

Kyffhauser Therme Bad Frankenhausen

Zoo/Tierpark
Erlebnisbader/Thermen
Erlebnisbader/Thermen

Bergbahnen

Private Eisenbahn

Zoo/Tierpark

Burgen/Schlésser
Erlebnisbader/Thermen
Erlebnisbader/Thermen
Erlebnisbader/Thermen

Private Eisenbahnen
Bergbahnen
Erlebnisbader/Thermen
Denkmaler/historische Bauwerke
Burgen/Schlésser
Landschaftsattraktionen
Freilichtmuseum/Besucherbergwerk
Burgen/Schldsser

Zoo/Tierpark

Burgen/Schlésser

Erlebnisbader/Thermen

10,00

>500.000 6,70

6,50

300.00 < 500.000 =
7,00

6,50

4,80

10,00

8,00

8,60
100.000 < 300.000 6,00
5,00
7,00
8,00
4,00
6,80
7,50

Quelle: dwif 2010, Anmerkung: bei Erlebnisbddern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.

. . . . Eintrittspreis
im 120 min Radius Besucherzahlen 2009 (Einzelkarte Erwachsener in Euro)

Freizeitbad Thyragrotte Stolberg/Harz
Albrechtsburg Meif3en

Burg Falkenstein (Falkenstein/Harz)
Schloss Lichtenwalde (Niederwiesa)
Barbarossahohle Bad Frankenhausen
Schloss Weesenstein Dresden
Barockgarten GroBsedlitz

Schifffahrt Scharmitzelsee

Erlebnisbader/Thermen
Burgen/Schldsser
Burgen/Schldsser
Burgen/Schldsser

Landschaftsattraktion
Burgen/Schldsser
Landschaftsattraktion
Ausflugsschifffahrt/Féhren

6,20
4,00-8,00
4,00-4,50

2,00

7,50

5,00

4,00

50.000 < 100.000

Quelle: dwif 2010, Anmerkung: bei Erlebnisbddern/Thermen wurde Zeiteinheit von 2 Stunden angesetzt.
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IX.4 Fotodokumentation der infrage kommenden Flachen

== Standort llI(Il) Standort VIl

Standort Schlossplatz

Quelle: dwif, 2010.
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