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JONAS Rechisanwaltsgeselischaft mbH

Per E-Mail: katrin.hendrich@dessau.de

Stadt Dessau-Roillau
Herrn Weischede
- Rechtsamt -
- Postfach 1425
06813 Dessayu-Ralliau

Hoheristsufendng 62
50674 Kiln

Postfach 26 01 29
50514 Kéln

Telefon +49 (0)221 277580
Direkt +48 (0)221 27758-212
Telefax +49 (0221 277581

Unser Zeichen

Ihr Zeichen

846/12 MV-BR/BU (TL) (bitte immer angaben}’

Geplante deutsche Markenanmeldungen fiir »Bauhausstadt”,
nBauhausstadt Dessau” und ,,Dessau die Bauhausstadt”

Sehr geehrter Herr Weischede,

besten Dank fur lhre E-Mail vom 26. Juli 2012

1 Waren- und Dienstleistungsverzeichnis

Wir haben das in der Anlage beigefiigte Verzeichnis auf Grundlage der
deutschen Marke Nr. 398 71 915 Bauhaus Dessau® sowie der Ge-
meinschaftsmarke Nr. 1 373 893 Bauhaus Cessau”, die jeweils far
Waren und Dienstieistungen der Klassen 6, 11, 14, 16, 19-21, 24, 25,
27, 39, 41-43 registriert sind, erstelit. DarGber hinaus haben wir zu-
satzliche Waren und Dienstleistungen mit aufgenommen, welche gelb
markiert sind. ’

Zum Verzeichnisentwurf haben wir folgende Anmerkungen:

* Unseres Erachtens ist es empfehlenswert, die Markenanmeldungen
auch fur die bisher nicht berticksichtigte Klasse 35 anzumelden, in
welcher nach der neuen Nizzaer Klassifikation u.a. die Angaben
“Organisation und Durchfihrung von Veranstalfungen oder Messen
zu gewerblichen oder zu Werbezwecken; Marketing" enthalten sind.

* Davon ausgehend, dass insbesondere im Rahmen des 800-
jahrigen Stadtjubildums oder der in 2016 stattfindenden Landes-
ausstellung  Land der Modeme® sowie 90 Jahren
Bauhausgebadude" auch  heruntertadbare elektronische Publikatic-

viefhues@janas-lawyars.com
www.jonas-lawyers.com

Amtsgericht Kdin HRB 59300
16. August 2012

Rechtsanwilte:

Kay Uwe Jonas 1
Fachanwalt fiir
gewerblichen Rechtsschutz

Dr. Martin Viefhues *
Fachanwalt far
gewerblichen Rechtsschutz

Karl Harmachar *
Fachanwall fir
gewerblichen Rechtsschutz

Dr. Nils Weber *
Fachanwalt far
gewerblichen Rechtsschutz

Katja Grabienski
Fachanwaitin fr
gewerblichen Rechlaschulz

Dr. Markus Rohak
Fachanwall far
Urheber- und-Medienrecht

‘ Hanna Karln Held

Fachanwiitin far
gewaerblichen Rechtsschuiz

Jane Bogatz, LL .M. Eur.
Dr. Torben Dising
Chrlstlan Giersdorf, LL.M.

Geschifisflhrer

D14/9577
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nen* oder auf .CDs, DVDs gespeicherte Informationen® bereitgestelit werden, regen wir

-an, die Klasse 9 ebenfalls bei der Einreichung der Markenanmelddngen zu berlicksichti- V
gen. ) '

» Sofern im Rahmen des Stadijubiliums oder weiterer Anlisse Produkte des Stadimarke-
tings angeboten bzw. vertrieben werden, konnten die Klassen 14 {z.B. Schiisselanhi-
nger), 16 {z.B. Stifte, Karten), 18 (z.B. Taschen, Geldbérsen), 21 (z.B. Bacher, Tassen), 24

{z.B. Tfschdecken) 25 (z B. T-Shirts) und 28 {z.B. Stofffiere) von besonderem Interesse
fur Sie sein.

Bauhausstadt Dessau) und soliten unseres Erachtens in jedem Falle von den Markenan-
meldungen umfasst werden.

» Hinsichilich der Klassen 8, 11, 18, 20 und 27, die noch aus dep Verzeichnissen der lteren
Marken Ubernommen wurden, bitten wir um Uberpriifung, ob Waren dieser Art unter der
Bezeichnung ,Bauhausstadt' bzw.  Bauhausstadt Dessau” oder Dessau die Bau-
hausstadt" verkauft werden. Andernfalls kannten diese Waren/Klassen gegebenenfails
gestrichen werden.

+ Die Klassen 39, 41 und 42 gehtren zu dem Kemnbereich der Stadt Dessau-Roflau {bzw. V

* Wir bitten um Durchsicht des Verzeichnisentwurfes und Prifung, ob alle Waren und Dienst-
leistungen genannt sind, fur die die geplanten Markenanmeldungen berutzt werden sollen.
Falls Sie Ergdnzungen oder die Streichung von Waren/Dienstieistungen odér ganzen Klas-
sen winschen, bitten wir um Mitteilung.

2 Anzumeidende Marken

5

Gemdll der von lhnen UDérsandten Vorlage besteht Interesse an der Registrierung der
Wortmarken ,Bauhausstadt’,  Bauhausstadt Dessau® und ,Dessau die Bauhausstadt",

Wie wir ihnen mit unserer E-Mail vom 4. Juni 2012 berichtet hatten, durfte es schwierig sein,
diese Bezeichnungen als Marke eingefragen zu bekommen. Aus Kostengriinden regen wir .
daher an, die Eintragung der Sie interessierenden Marken in zwei Schritten zu beantragen. O

Zundchst kénnten Markenanmeldungen fir  Bauhausstadt" und Bauhausstadt
Dessau” hinteregt und abgewartet werden, ob diese zur Eintragung gelangen oder mangels V _
Unterscheidungskraft zurlickgewiesen werden. Sollten die Marken eingetragen werden,

konnte in einem zweiten Schritt die Marke ,Dessau die Bauhausstadt' angemeldet werden,

Sie kénnten zwar bereits aus den Marken ,Bauhausstadt” und ,Bauhausstadt Dessau” ein
Verbietungsrecht gegen die Verwendung der Bezeichnung ,Dessau die Bauhausstadt” durch p
Dritte herleiten. Sofern Sie die Bezeichnung .Dessau die Bauhausstadt" jedoch benutzen V
werden, ist es vorteilhaft, diese ebenfalls {im zweiten Schritt) registrieren zu lassen, denn
vorsorglich solite jede benutzte Form des Markentextes geschbtzt werden, um die Rechte in

ainem Konfliktfall breitflichig verteidigen zu kdnnen.
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threr E-Mail vom 26. Juli 2012 haben wir entnommen, dass Sle die Anmeldung von deut-

~ schen Wortmarken wilinschen. Héchst vorsorgiich weisen wir nochmals darauf hin, dass wir
die Erfolgsaussichten fir eine Eintragung der Marken als etwas grofer einschétzen, wenn
die Markenanme!dungen beim Harmonisierungsamt fir den Binnenmarkt {als Gemein-
schaftsmarke) statt beim Deutschen Patent- und Markenamt (als deutsche Marke) einge-
reicht werden. '

Soliten wir keine anders lautenden Weisungen erhalten, werden wir die Marken beim Deut-
schen Patent- und Markenamt anmelden.

3 Kosten

Die Kosten fur die Anmeldung einer deutschen Marke in drei Klassen betragen ca. EUR
1.080,00 zuzdglich Mehrwertsteuer je Marke. Fur jede weitere Klasse werden Kosten in
Hbhe von EUR 165,00 zuzaglich Mehrwertsteuer je Marke fllig. ‘

Bei Einreichung einer Gemeinschaﬁsmarkenanmeidung belaufen sich die Kosten fir drei
Klassen auf ca. EUR 1.830,00 zuzdglich Mehrwertsteuer je Marke. Fir jede weltere Klasse
betragen die Kosten EUR 250,00 zuzliglich Mehrwertsteuer je Marke.

Bitte beachten Sie, dass die vorgenannten Kosten die Amtsgebithren sowie unsere
Gebihren fir die reinen Standardtatigkeiten umfassen. Soliten Beanstandung und/oder Wi-
derspriiche erhoben werden, falleny zusdtzliche Kosten an, die sich nach Zeit- und
Arbeitsaufwand berechnen. o

4 Anmelderangaben

Wir werden die Markenanmeldungen mit den folgenden Anmelderangaben einreichen:

Stadt Dessau-Rofilau
Zerbster Stralle 4
O ) 06844 Dessau-Rofllay

Sobaid die Stadt Dessau-Rofilau umbenannt wurde in Bauhausstadt Dessau solite ein Antrag -
auf Eintragung der Namensénderung im Markenregister gestellt werden, und zwar
sowobhl fir die vorliegenden Markenanmeldungen als auch fir die bereits frliher angemelde-
tenfregistrierten Marken im Namen der Stadt Dessau-Roflau. Der tatsachliche {(materieil }?’«‘,{ fee J
rechiliche) inhaber sollte vorzugsweise immer im Register eingetragen werden, damit in ei- ’
, hem Konfliktfalle bei der Herleitung von Rechten aus diesen Marken ein Nachweis Gber die
Inhaberschaft der Marken sofort ersichtlich ist und nicht (méglicherweise zeitaufwandig) erb-
racht werden muss. ’

54'0"

Gerne erwarten wir Ihre Weisungen zum Entwurf des Waren- und Dienstleistungsverzeichnisses
sowie Ihre Information, ob Sie mit der Einreichung von zunschst zwei Markenanmeldungen, V
namlich ,Bauhausstadt und .Bauhausstadt Dessau" einverstanden sind. Dies wiirde bedeu-
ten, dass die Anmeldung der Marke ,Dessau die Bauhausstadt' zuriickgestellt wird, bis das

Deu;sche Patent- und Markenamt Uber die Schutzfahigkeit der beiden anderen Markenanmel-
dungen entschieden hat.
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Sollten Sie noch Fragen hierzu haben oder weitere Informationen bendtigen, stehen wir thnen
. selbstverstandlich jeder Zeit gerne zur Verfigung. '

Mit freundlichen Griflen

Rechtsanwalt

Anlage
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Entwurf eines Waren- und Dienstieistungsverzeichnisses fur
sBauhausstadt® und ,,Bauhausstadt Dessau*

Klasse 6:

Transportable Bauten aus Metall; Schlosserwaren und Kleineisenwaren: Waren aus Metalf,
soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Baumateriatien aus Metail.

Klasse 9:

Elektronische Publikationen [herunterladbarl, DVDs, CDs und andere digitale
Aufzeichnungstriger, digitale Daten-, Text- und Bilddateien (jeweils heruntertadbar), Gerate
zur - Aufzeichnung, Ubertragung und Wiedergabe wvon Ton und Bid;
Magnetaufzeichnungstrager; - Mechaniken fur geldbetatigte Apparate: Registrierkassen,
Rechenmaschinen, Datenverarbettungsgerate und Computer; Computerperipheriegerite;
optische und magnetische Datentrager; Datenverarbeitungsgerdte und Computer;
Computerhardware fir die Datenverarbeitung; Computerbetriebsprogramme [gespeichert];
Computersoftware; magnetische Identifika'tionskarten‘ ,

Klasse 11:
Lampen und Leuchten
Klasse 14:

Edelmetalle und deren Legiemng_eri' sowie daraus hergestellte oder damit plattierte Waren,
soweit sie nicht in -anderen Kiassen. enthalten 'sind; Juwelierwaren, Schmuckwaren,
Edelsteine; Uhren und Zeitmess;nstrumente - Schlisselanhdnger (Fantasie- und
Schmuckwaren), Anstecknadeln Pins und Medaillen (alles Schmuckwaren).

Klasse 16:

Papier, Pappe (Karton) und Waren aus diesen Materialien, soweit sie nicht in anderen
Klassen enthaiten sind: Druckerelerzeugmsse insbesondere Zeitschriften, Grufikarten,
Broschiren; Aufkleber und Stickers {Papeteriewaren); Folografien, Gemalde, Lnthographzen
Poster; Schreibwaren.

Klasse 18:

Leder und Lederimitationen sowie Waren daraus (soweit in Klasse 18 enthalten);
Regenschirme, Sonnenschirme, Wa{nder— und Spazierstocke; Reise- und Handkoffer;
Taschen, soweit in Kiasse 18 enthaiten, emschl;ethh Sporttaschen; Rucksicke;
Kulturbeute! verkauft ohne Inhait; Geldbérsen. : ‘
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. Klasse 19:

Tranportable Bauten (nicht aus Metall); Denkmaler; Baumaterialen (nicht aus Metall).

Klasse 20:

Mdbel, Spiegel, Bilderrahmen; Waren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind,
aus Holz, Kork, Rohr, Binsen, Weide, Horn, Knochen, Elfenbein, Fischbein, Schildpatt,
Bernstein, Perimutter, Meerschaum und deren Ersatzstoffen oder aus Kunststoffen.

Klasse 21:

Gerafe und Behalter for Haushait und Kiiche, Glaswaren, Porzellan und Steingut, soweit sie
nicht in anderen Klassen enthalten sind: Glaser (TrinkgefaBe), Becher und Tassen; Kdmme
und Schwamme; Bursten und Pinse! {(ausgenommen flr Malzwecke), Sparbiuchsen, nicht
aus Metall.

Kiasse 24:

Webstoffe und Textilwaren, soweit sie nicht in anderen Klassen enthalten sind; Bett- und
Tischdecken; Bett- und Tischwasche {nicht aus Papier); Hand- und Badefiicher aus textilem
Material; Textilstoffetiketten.

Klasse 25:
Bekleidungsstiicke; Kopfbedeckungen, ‘Schuhwaren.

. Klasse 27:

Teppiche, Fulmatten, Matten, Linoleum und andere Bodenbelage, Tapeten {ausgenomimen
aus textilem Material); Textiltapeten. ‘

Klasse 28:

Spiele, Spielzeug; Spielkarten, Stofftiere, Miniaturautos; geld- und geldwertmaBig betatigte
Spielautomaten, einschiiellich Hand-Videospiele und Hand-Computerspiele; Unterhaltungs-
und Spielgeréte; Videospielgerate; tragbare Spiele mit LCD-Display; Videospiele,
Computerspieie und andere elektronischie Spiele; Turn- und Sportartikel, soweit sie nicht in
anderen Klassen enthalten sind; Christbaumschmuck. :

Klasse 35:

Werbung; Marketing {(Absatzforschung), Direktmarketing; Geschaftsfuhrung; '

Unternehmensverwaitung; Unternehmensberatung;  Baroarbeiten; . Organisation und
Durchfihrung von Veranstaltungen oder Messen zu gewerblichen oder zu Werbezwecken;
Aktualisierung von Werbematerial; Dienstieistungen einer Werbeagentur; Aufstellung von
Kosten-Preis-Analysen; Buchfihrung; Buchprifung; Dateienverwaltung mittels Computer;
Erstellen von Abrechnungen (Buroarbeiten); Erstellen von Statistiken; Marktforschung,
Meinungsforschung; Herausgabe und Verfassen von Werbetexten; Sponsoring in Form von
Werhung, Erteilung von Auskinften in  Handels- und Geschiaftsangelegenheiten;
Ermittlungen  in Geschaftsangelegenheiten,  Erstellung  von, betriebswirtschaftlichen

Gutachien; Bescha_ffungsdienstleistungen' fur Dritte [Erwerb von Waren und Dienstleistungen
fur andere Unternehmen]; Vermittiung von Handelsgeschaften, auch im Rahmen von e-
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commerce; Vermittlung von Vertridgen fur Dritte, (iber den An- und Verkauf von Waren,
Vermittlung von Vertragen fur Dritte, Gber die Erbringung von Dienstleistungen; Vermittiung
von Handels- und Wirtschaftskontakten, auch Uber das Internet, Verteilung wvon
Warenproben zu Werbezwecken; Verteilung von Werbematerial [Flugblatter, Prospekte,
Drucksachen, Warenproben]; Verteilung von Werbemittein; Vorfihrung von Waren fir
Werbezwecke; Kundengewinnung  und -pflege  durch Versandwerbung (Maiting);
Layoutgestaltung fur Werbezwecke; Vervielfaltigung von Dokumenten: Offentlichkeitsarbeit
(Public Relations); Nachforschung in Computerdateien {fur Dritte], Nachforschungen in
Geschéftsangelegenheiten; Organisation und Durehftihrung von® Werbeveranstaltungen:
Organisation von Aussteliungen und Messen fur wirtschaftliche und Werbezwecke;
Systematisierung, Zusammenstellung, Aktualisierung  und Pflege von Daten in
Computerdatenbanken;  betriebswirtschaftliche und organisatorische Beratung;
Marketingberatung; Planung von Werbe- und Marketingmafnahmen; verwaltungstechnische
Bearbeitung von Besteilungen; Prisentation von Firmen im internet und anderen Medien:
Prasentation von Waren in Kommunikations-Medien fir den Einzelhandel; Publikation von
Druckerzeugnissen (auch in elektronischer Form) fur Werbezwecke; Beratung beim
Direktmarketing; Verbraucherberatung; Verkaufsforderung [Sales promotion] [fir Dritte];
elektronische  Datenspeicherung; Vermietung von Werbeflachen: Werbevermittlung;
Annahme, Bearbeitung uhd Abwicklung von Bestellungen (Buiroarbeiten); EDV-Beratung.

-Klasse 38:

Telekommunikation; Ton-, Bild- und Dateniibertragung durch Kabel, Sateliit, Computer,
Computer-Netzwerke,  Telefon- und ISDN-Leitungen  sowie jegliche  weitere
Ubertragungsmedien: Ausstrahlung von Film-, Fernseh-, Rundfunk-, BTX-, Videotext-,
Teletext-Programmen oder -Sendungen; Sendung und Weitersendung von Rundfunk- und
Fernsehprogrammen, auch durch Draht-, Kabel-, Satellitenfunk, Videotext, Internet und
ahnliche technische Einrichtungen; Anbieten und Mitteilen von auf einer Datenbank
gespeicherten Informationen, insbesondere auch vermittels interaktiv kommunizierender
(Computer-)Systeme; Sammein und Liefern von Nachrichten und aligemeinen Informationen:
Fernsehnachrichtendienst, telefonische und/oder computerisierte Bestellannahme fir
Teleshopping-Angebote;  Bereitstellen von Portaien im Internet; E-Mail-Dienste;
Bereitstellung des Zugriffs auf Informationen im Ihternet; Verschaffen des Zugriffs zu
Datenbanken.” - '

Klasse 39:

Organisation und Veranstaltung  von Reisen, Besichtigungen und Fihrungen;
Reisebegleitung; Vermittlung von Reisen. .

Klasse 41:

Erziehung und Unterricht: Ausbildung; Unterhaltung; sportiiche und kulturelle Aktivitéten;
Veranstaltung von Wettbewerben (Erziehung und Unterhaitung); Durchfi]hruhg von Live-
Veranstaltungen; Herausgabe von Texten (ausgenommen Werbetexte); Organisation und
Veranstaltung von Konferenzen, Kongressen, Symposien, Konzerten; Veranstaltung und
Durchfuhrung von Seminaren, Workshops und Kolloquien; Betrieb von Museen [Darbietung,
Ausstellungen],  Eintrittskartenvorverkauf [Unterhaltung], online Bereitstelien  von
elektronischen, nicht herunterladbaren Publikationen; Publikation von Druckerzeugnissen
{auch in elektronischer Form), ausgenommen fir Werbezwecke, insbesondere von

Broschiiren, Stadtplanen und —karten; Veranstaltung von Aussteliungen und Messen for
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kulturelle ader Unterrichtszwecke; Vermietung von Sportplatzen; Erziehung auf Akademien;
Pérsonalentwicklung durch Aus- und Fortbildung; Betrieb von Bildungs-, Kultur-, Sport-,
Freizeit-, Erholungs-, Kinder- und Jugendbetreuungseinrichtungen; Betrieb von Kindergérten
(Erziehung), Kinderhorten (Erziehung) und Kindertageseinrichtungen (Erziehung),
padagogische Beratung; Planung, Koordination und Durchfuihrung von Jugenderziehung und
-bildung, sozialpddagogische Beratung, Durchfihrung von  Lehrveranstaltungen,
Durchfuhrung von padagogischen Prifungen; Betrieb von Buchereien und Bibliotheken,
Betrieb eines Bicherbusses; Bicherverleih (Leihbilcherei); Betrieb von Sportaniagen,
Sportplatzen, Sportstadien, Sporthalien; Betrieb von zoologischen Garten, Betneb von -
Freibadern, Hallenbadern zum Zweck der Unterhaltung und sportlicher Aktivitaten; ‘Betrieb
von Veranstaltungsrdumen und -hallen fur sportliche und kulturelle Zwecke; Betrieb von
Kinos; Betrieb von Feriencamps (Unterhaltung) und Freizeiteinrichtungen; Auskiinfte Gber
Freizeitaktivititen. ‘

Klasse 42:

Bau- und Konstrukhonspianung und -beratung; Dlenstletstungen eines Architekten;
Dienstleistungen eines Innenarchitekten; Beratung auf dem Gebiet der Energieeinsparung;
Stadtplanung;  Ermittungen  von  Emissionen  und Schadstoffkonzentrationen;
Dienstleistungen von chemischen Labors, Durchflihrung chemischer Analysen,
Durchfihrung von ~Wasseranalysen, Landvermessung, Betrieb eines Labors fur
Umweltanalytik; Umweltvertraglichkeitsprufungen; Umweltschutzberatung,
Umweltschutzplanung; technische Planung von Baumafinahmen und Grinaniagen,
wissenschaftlich, technische Beratung zu den Themen Natur Umwelt-, Tier- und
Artenschutz sowie Nachhaltigkeit in diesen Bereichen; technische Uberprifung der
Sicherheit von Spielplétien, Bricken, Stegen, Stralen, Geh- und Radwegen, Platzen,
Verkehrsschildern, Ampeln, " Stralenlaternen; wissenschaftiche, technologische und
industrielle Forschungsdienstleistungen; Durchfiihrung von wissenschattlichen Studien;

Klasse 43:

Dienstleistungen zur Verpflegung und Beherbergung von Gasten; Zimmerreservierung.
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