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Produkt 12202: Differenzierte Übersicht und Geschlechter
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Produkt 12250 - Verkehrslenkung, -erziehung und -regelung
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Beschreibung (B) und Thesen (T) zu (Produkt 12250):

B 1. Mit ca.60% zu 40% enthalten sich mehr Frauen als Männer einer Aussage.

B 2. Mit 60 bzw. 70% finden deutlich mehr Männer als Frauen, dass hier zu viel 

oder viel zu viel getan wird (Unterschied ~ 10 bzw. 20%).

Allgemeine Thesen zu den Produkten und dem Geschlecht

T A. Mehr Männer als Frauen haben direkten Kontakt mit ordnungsbehördlichen 

oder gewerberechtlichen Verfahren, Ordnungs- oder Verkehrswidrigkeiten oder 

sie fühlen sich aufgrund von Rollenzuschreibungen generell angesprochen.

Deshalb fühlen sich mehr Männer als Frauen "zuständig" und machen dazu Aussagen.

T B. Mehr Männer als Frauen sind Adressaten ("Opfer") von Verfahren, Ordnungs- 

widrigkeiten und Verkehrswidrigkeiten und neigen eher deshalb eher zu der Meinung, 

dass hier zu viel oder viel zu viel gemacht wird.
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Produkt 12250 - Verkehrslenkung, -erziehung und -regelung
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